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Q

EXPEDIENTE DE CONTRATACION, PROCEDIMIENTO ABIERTO, TRAMITACION ORDINARIA, DEL
CONTRATO DE SERVICIOS DE DISENO, PLANIFICACION, EJECUCION, SEGUIMIENTO Y EVALUACION DEL
PLAN DE MEDIOS PARA EL DESARROLLO DE LA CAMPANA DE PROMOCION TURISTICA DE CANTABRIA,
ANO 2022.

ACTAN®° 7
EXP.22.0274.PRO.SE

ACTA DE LA MESA DE CONTRATACION PARA PROCEDER AL RESULTADO DE OFERTA PRESENTADA
POR C&C PUBLICIDAD SA Y PROPUESTA DE ADJUDICACION EN SU CASO.

Siendo las 12.00 h del dia 20 de marzo de 2024, en la sede de la Sociedad Regional Cantabra de
Promocion Turistica SA, ¢/ Albert Einstein, 4-22 planta de Santander, se retne la MESA DE
CONTRATACION, designada por el Organo de Contratacién por resolucién de fecha 12 de abril de
2022 y 1 de febrero de 2024, para el expediente de contratacion de referencia, formada por las
siguientes personas:

PRESIDENTE: Diia. Laura Gutiérrez Bustamante, Directora Juridica de Cantur, S.A., por
delegacion de D. Luis Martinez Abad, Consejero Delegado y Director General
de Cantur, S.A.

VOCALES: D. Santiago Gutiérrez Gomez, Director Econémico-Financiero CANTUR, S.A.
Dna. Maria Basurto Barcena, Técnico de Promocién on line de CANTUR, S.A.

Diia. Raquel Santamaria Estrada, Técnico de Promocion on line de CANTUR,
S.A.

SECRETARIA: Dia. Alejandra San Martin Mediavilla (con voz pero sin voto).

Por la secretaria de la mesa se informa que el Presidente no ha podido acudir a la mesa y ha delegado
la presidencia en la Directora juridica de Cantur, S.A.

La reunioén tiene por objeto informar a los miembros de la mesa del resultado del informe emitido
por el Director de Marketing de Cantur, S.A., en relaciéon a la adecuacién de la oferta presentada en
el sobre C por la mercantil C&C PUBLICIDAD, SA.y propuesta de adjudicacion en su caso del contrato
de referencia.

Los miembros de la mesa de contratacion en fecha 12 de febrero de 2024 acordaron, por unanimidad
requerir a la mercantil C&C PUBLICIDAD, SA., aclaracion para que justifique su oferta en cuanto a las
inserciones offline en exterior en el plazo de 5 dias hdabiles a contar a partir del requerimiento.

En fecha 12 de marzo de 2024 se requiere por correo electrénico a la mercantil C&C PUBLICIDAD, SA,
para que en el plazo de cinco dias habiles presente aclaraciéon de justificaciéon de su oferta en cuanto
a las inserciones offline en exterior.

Por la mercantil C&C PUBLICIDAD, SA, se presenta en el registro de Cantur, S.A., en fecha 15 de marzo
de 2024 documentacion dentro del plazo conferido al efecto.
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A continuacién, se remite la documentaciéon presentada por C&C PUBLICIDAD, SA, al Director
Comercial y de Marketing de Cantur, S.A, a efectos de emisién de informe al respecto de la aclaraciéon
solicitada.

En fecha 18 de marzo de 2024. por el Director Comercial y de Marketing, de Cantur, S.A., se emite
informe en el que se recoge lo siguiente:

OBJETO

La mesa de contratacion del expediente de referencia (EXP 22.074.PRO.SE) solicita a este
departamento un informe sobre la justificacién de la oferta econdmica y otros criterios de
valoracion objetiva, contenidos en el sobre C. Concretamente, el nimero de las acciones offlline
ofertadas y su adecuacion a los criterios descritos en los pliegos que rigen el contrato.

En el Pliego de Cldusulas de Administrativas Particulares, apartado O. CRITEIROS DE
ADJUDICACION, Criterios evaluables mediante formulas, apartado 2.b, se establece lo siguiente:

* Medios off line inserciones en exterior (hasta 11 puntos)
11*(I-Imin)/(IMax-Imin)=puntuacion obtenida
I=Numero de inserciones ofertado por el licitador
Imin=600 inserciones
Imax=Mayecr numero de inserciones ofertado por un licitador
Puntuacién minima en este apartado es 0 puntos y se obtendra por una oferta
de 600 inserciones.
Se excluiran del procedimiento a los licitadores que ofrezcan menos de 600
inserciones.

En la documentacion presentada por el licitador para aclarar su oferta, presenta un documento
informativo al requerimiento solicitado sobre la propuesta. De estos documentos se desprende:



(onlur

SOCIEDAD REGIONAL CANTABRA
DE PROMOCION TURISTICA, S.A.

1. PROPUESTA DE LA CAMPANA PUBLCITARIA plan de medios exterior: Aportando
informacion sobre emplazamientos, soportes, inserciones e impactos.

FEILICIDAD
NIETeNE

MARKETING
C C COMUNCACION

STANDS
FVENTOS

Requerimiento aclaracion oferta EXP.22.0274.PRO.SE

Tal y como indicamos en nuestra oferta en la pagina 53 del plan de medios detallamos el cuadro
completo de Soportes/InsercionesXdias/Impactos.

El nimero elegido para el dato exigido en la oferta econdmica se detalla el 1.166.336 ya que se
corresponde con las Inserciones o nimero de veces que aparecen los anuncios. Ya que estos
anuncios son diferentes por cada soporte, y cada semana.

En cualquier caso, como ya hemos mencionado, ofrecemos en la pdgina 53, la estructura
completa de soportes, impresiones e impactos. No detallando los datos finales que invalidarian
Ia oferta técnica, pero evidenciando de donde obtenemaos los datos mencionados.

Aportamos ahora el conteo de dicho cuadro:

1-

Obtenemos un total de 197 emplazamientos empleades. Los soportes situados en
dichos emplazamientos son considerados premium ya que estdn auditados y con cifras
contrastables de audiencia. (Mupis, Pantallas en Callao, y Ave Madrid-Barcelona), lo cual
no puede ser comparado en cifra a “soportes” de pantallas en circuitos privados, dreas
comerciales de interior, etc...

Aportamos los periodos de contratacion con lo que se evidencia el nimero de Soportes
X Dias (Es evidente que no es lo mismo contar con una Valla de exterior 1 dia a 1
quincena). El conteo de dichos periodos nos ofrece un total de 4.354 Soportes en el total
de dias contratados.

Las inserciones, 1.166.336, ya que se corresponde con las Inserciones o nimero de
veces que aparecen los anuncios en los soportes mencionados durante todo el periodo
Finalmente ofrecemos los Impactos de 30.098.049, gue corresponden a la audiencia
alcanzada.

PLAN DE MEDIOS EXTERIOR CAMPARNA TURISTICA DE CANTABRIA 22-23

R S— [ 2 I [ 3 | — ]

EMPLAZAMENTOS SOPORTES INSERCIONES
Resutado de los soportes N* de veces que aparecen
por los dias cortratados los anuncios.

197

| 4.354 | 1.166.336

MPACTOS

30.098.048
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En esta informacién se deduce que la empresa C&C PUBLICIDAD S.A. presenta una campafna
para la empresa Cantur S.A., donde se utilizan 197 emplazamientos con diferentes formatos en
diferentes, y un N2 de dias resultante de los dias que seran contratados estos soportes, llegando
alos 4.354.

En el propio documento presenta en el apartado 3 denominado, las inserciones 1.166.336 que
segln el licitador corresponden con las inserciones o numero de veces que aparecen los

anuncios en los soportes durante un periodo.

A tenor de la informacion recibida y analizada, se afirma que existe una incongruencia entre la
oferta presentada y la informacion aclaratoria remitida, al afirmar que el N2 de pases 1.166.336
es el numero de inserciones 4.354.

En cambio, de la informacion aclaratoria analizada, se desprende que 1.166.336 es el numero
de impresiones o numero de veces que aparecen los anuncios en los soportes y no de
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inserciones, debiendo indicar en la propuesta presentada que el nimero de inserciones es 4.354
lo que coincide con el nimero de sopartes en las que se va a insertar la publicidad.

A mayor abundamiento, se considera conveniente aclarar la diferencia conceptual entre
inserciones e impresiones:

Asi, en marketing nos referimos a impresiones como la frecuencia con la que se muestra un
anuncio. Se cuenta una impresién cada vez que un anuncio aparece en una pagina o un soporte.
En cambio, nos referimos a inserciones cuando mostramos un anuncio en un soporte
determinado, es decir, aquellos espacios en los que pueden insertarse los anuncios, con
independencia del nimero de veces que ese anuncio se muestre.

En el PCAP que rige el contrato, criterio de adjudicacion 2.b. trascrito mas arriba, se indica, sin
lugar a duda que se valoran el namero de inserciones offline y no el nimero de impresiones.

En el caso que nos ocupa, la oferta presentada indica que va a realizar 4.354 en diferentes
soportes, porlo que la oferta debia haber contenido 4.354 inserciones, en lugar de las 1.166.336
impresiones referidas.

Por todo ello, se concluye que la oferta no se corresponde con lo establecido en los pliegos que
rigen el contrato. Por consiguiente, con los datos consignados en el escrito aclaratorio, se
informa de la imposibilidad de ejecutar, en las condiciones ofertadas, 1.166.336 inserciones en
medios offline.

A la vista de la aclaracién presentada por la mercantil C&C PUBLICIDAD SA. y el informe del Director
Comercial y de Marketing de Cantur, S.A., los miembros de la mesa acuerdan por unanimidad, excluir
del procedimiento a la mercantil C&C PUBLICIDAD SA. al haber presentado una oferta con nimero
de impresiones y establecerse en el pliego de clausulas administrativas particulares que la oferta se

formulara en relacion con el nimero de inserciones.

A continuacién, por el Director econémico financiero de Cantur, S.A., se procede a la puntuacién del

Sobre C de la mercantil que continua en el procedimiento siendo el resultado el siguiente:

1.- OFERTA ECONOMICA

El resultado es el siguiente:

MAXIMO 10 puntos IMPORTE MAS BAJO

PUNTUACION DEL
LICITADOR

LICITADOR

559.810

C&C PUBLIDAD SA EXCLUIDO

MIG ADVERTAISING ESPANA SA EXCLUIDO

NIVORIA SOLUTIONS SL EXCLUIDO
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T20 ADMEDIA SERVICES SL
ZOSMAMEDIA SL

ECUMEDIA XL SL

LA HORMGA COMUNICACION SL

GESMEDIA CONSULTING SAU

EXCLUIDO

559.810,00 10,00

EXCLUIDO

EXCLUIDO

EXCLUIDO

2.- PUBLICIDAD ON-LINE

El resultado es el siguiente:

LICITADOR PUNTUACION DEL LICITADOR
_ MAX 126.576.614
MODULOS PUNTOS

C&C PUBLIDAD SA EXCLUIDO

ggc ADVERTAISING ESPANA EXCLUIDO

NIVORIA SOLUTIONS SL EXCLUIDO

T20 ADMEDIA SERVICES SL EXCLUIDO

ZOSMAMEDIA SL 126.576.614 15,00
ECUMEDIA XL SL EXCLUIDO

Igf HORMGA COMUNICACION EXCLUIDO

GESMEDIA CONSULTING SAU EXCLUIDO

3.- CLICK TROUGH

LICITADOR

PUNTUACION DEL LICITADOR

MAX 1,19
MODULOS PUNTOS
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C&C PUBLIDAD SA
MIG ADVERTAISING ESPANA SA
NIVORIA SOLUTIONS SL

T20 ADMEDIA SERVICES SL
ZOSMAMEDIA SL

ECUMEDIA XL SL

LA HORMGA COMUNICACION SL

GESMEDIA CONSULTING SAU

EXCLUIDO

EXCLUIDO

EXCLUIDO

EXCLUIDO

1,19

EXCLUIDO

EXCLUIDO

EXCLUIDO

15,00

4.- PUBLIDAD OF-LINE

LICITADOR

C&C PUBLIDAD SA

MIG ADVERTAISING ESPANA SA

NIVORIA SOLUTIONS SL

T20 ADMEDIA SERVICES SL

ZOSMAMEDIA SL

ECUMEDIA XL SL

LA HORMGA COMUNICACION SL

GESMEDIA CONSULTING SAU

PUNTUACION DEL LICITADOR

INSERCIONES

EXLUIDO

EXCLUIDO

EXCLUIDO

EXCLUIDO

2.125

EXCLUIDO

EXCLUIDO

EXCLUIDO

MAX

2.125,00
PUNTOS

11,00
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5.- PUNTUACIONES TOTALES

Teniendo en cuenta las puntuaciones obtenidas en los criterios contenidos en el sobre C, y
anadiendo la puntuacién de los criterios evaluables mediante juicio de valor (SOBRE B), las
puntuaciones totales son las siguientes:

PLAN DE MEDIOS

PUNTUACION TOTAL

PUB ON CLICK PUB OFF
LICITADOR ECONOMICA LINE TRROUGH LINE TECNICA TOTAL

C&C PUBLIDAD SA EXCLUIDO
MIG ADVERTAISING ESPANA SA EXCLUIDO
NIVORIA SOLUTIONS SL EXCLUIDO
T20 ADMEDIA SERVICES SL EXCLUIDO
ZOSMAMEDIA SL 10,00 15,00 15,00 11,00 32,00 83,00

ECUMEDIA XL SL EXCLUIDO
LA HORMGA COMUNICACION SL EXCLUIDO
GESMEDIA CONSULTING SAU EXCLUIDO

A tenor de lo expuesto, los miembros de la Mesa por unanimidad, una vez ponderados los criterios
de valoracion contenidos en el PCAP acuerdan identificar como la mejor y Uinica oferta en base a la
relacién calidad/precio y elevar Propuesta de adjudicacién al Organo de contratacién, a favor de la
formulada por la empresa ZOSMAMEDIA SL, por importe de 559.810,00 € Iva no incluido, para un
ano de duracién del contrato y de conformidad con la oferta presentada y con los pliegos que rigieron
la licitacién.

Posteriormente, tras su aprobaciéon por el o6rgano de contratacién, acuerdan proceder al
requerimiento del primer y unico clasificado la empresa ZOSMAMEDIA SL, para que aporte en el
plazo de 10 dias habiles, la documentacion indicada en el apartado II.5 del PCAP.
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La mesa acuerda delegar en el departamento juridico de Cantur, S.A., la revisién de la documentacién
aportada por la empresa licitadora.

Al tratarse de un procedimiento abierto, la Mesa acuerda por unanimidad dar publicidad al presente
Acta en el Perfil del Contratante de la Sociedad y en la Plataforma de Contratacién del Sector Publico.

Sin otros temas que tratar, se levanta la reunién, siendo las 12:20 h del dia de la fecha, se formaliza
la presente ACTA de la que, como secretaria, doy fe.

PRESIDENTA SECRETARIA

Laura Gutiérrez Bustamante Alejandra San Martin Mediavilla
VOCAL VOCAL VOCAL

Maria Basurto Barcena Santiago Gutiérrez Gomez Raquel Santamaria Estrada



