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INFORME TECNICO DE VALORACION DE LAS PROPUESTAS PRESENTADAS AL
EXPEDIENTE DE CONTRATACION DE SERVICIOS DE PUBLICIDAD PARA LA
REALIZACION DE ACCIONES PROMOCIONALES Y DE MARKETING DIRIGIDAS A
MERCADOS INTERNACIONALES, EN SOPORTES Y MEDIOS DE COMPANIAS AEREAS
SEGUNDA CONVOCATORIA

EXPTE. 23.160.PRO.SE

1. ALCANCE DEL INFORME

El presente informe se limita a realizar la valoracion técnica de las ofertas recibidas y
admitidas en el citado expediente de contratacion, analizando el contenido del “Sobre
B” de cada propuesta técnica del LOTE 1 LOTE 2 LOTE 3 LOTE 4 LOTE 5 LOTE 6
LOTE 7 LOTE 8 Y LOTE 9.

La mesa de contratacién acordo, en sesién celebrada el dia 19 de abril 2023, encargar
al Director Comercial y Marketing de CANTUR, S.A. la redaccion del informe de
valoracién de las proposiciones técnicas presentadas por los licitadores en el “Sobre
B” del LOTE 1 al LOTE 9 de los presentados para el CONTRATO DE SERVICIOS DE
PUBLICIDAD PARA LA REALIZACION DE ACCIONES PROMOCIONALES Y DE
MARKETING DIRIGIDAS A MERCADOS INTERNACIONALES EN SOPORTES Y
MEDIOS DE COMPANIAS AEREAS SEGUNDA CONVOCATORIA .

Las empresas objeto de esta valoracion técnica son las siguientes:

LOTE 1 RYANAIR DAC
LOTE 2 RYANAIR DAC
LOTE 3 RYANAIR DAC
LOTE 4 RYANAIR DAC
LOTE S RYANAIR DAC
LOTE 6 RYANAIR DAC
LOTE 7 RYANAIR DAC
LOTE 8 RYANAIR DAC
LOTES RYANAIR DAC

A la vista del encargo realizado, se procede, a continuacién, a realizar el informe
solicitado, para su tratamiento en la mesa de contratacion, a los efectos oportunos.
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2. CRITERIOS DE VALORACION

De acuerdo con lo recogido en el Pliego de Clausulas Administrativas Particulares del
Contrato de Servicios de Publicidad para la realizacion de acciones promocionales y
de marketing dirigidas a mercados internacionales en soportes y medios de compaiiias
aéreas que rige el expediente de contratacion de referencia, los criterios de
adjudicacion aplicables son los detallados a continuaciéon en todos y cada uno de los
lotes.

La valoracion de la propuesta técnica se realizara a partir del analisis de la
documentaciéon entregada en el “sobre B” en cumplimiento de lo indicado en el Pliego
de Clausulas Administrativas Particulares y en el de Prescripciones Técnicas
Particulares, segun los siguientes criterios:

1. Propuesta estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo
su adecuaciéon a la consecucion de objetivos. Se valorara la definicion de objetivos
(hasta 5 puntos) y la idoneidad de las acciones para la consecucion de esos objetivos
(hasta 5 puntos).

Puntuacion Criterio: definicion | Puntuacion | Criterio: idoneidad
de objetivos de las acciones

0-1 puntos Insuficiente 0-1 puntos Insuficiente

1,1-2 puntos suficiente 1,1-2 puntos | suficiente

2,1-3 puntos bueno 2,1-3 puntos | bueno

3,1-4 puntos notable 3,1-4 puntos | notable

4,1-5 puntos Optimo 4,1-5 puntos | 6ptimo

Valoracion total: hasta 10 puntos

2. Consistencia estratégica en la definicién de acciones online dentro de
la campafa propuesta. Se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4
puntos) y su adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de
impacto (hasta 4 puntos).

Puntuacion Criterio: Puntuacion Criterio:
diversidad adecuacion
0-0,8 puntos Insuficiente 0-0,8 puntos Insuficiente
0,9-1,6 puntos suficiente 0,9-1,6 puntos suficiente
1,7-2,4 puntos bueno 1,7-2,4 puntos bueno
2,5- 3,2 puntos notable 2,5- 3,2 puntos notable
3,3-4 puntos éptimo 3,3-4 puntos | optimo !

Valoracion total: hasta 8 puntos
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Sl Consistencia estratégica en la definicién de acciones offline dentro de
la campana propuesta. Se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4
puntos) y su adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de
impacto (hasta 4 puntos).

Puntuacién Criterio: Puntuacion Criterio:
diversidad adecuacion

0-0,8 puntos Insuficiente 0-0,8 puntos Insuficiente
0,9-1,6 puntos suficiente 0,9-1,6 puntos suficiente
1,7-2,4 puntos bueno 1,7-2,4 puntos bueno
2,5- 3,2 puntos notable 2,5- 3,2 puntos notable
3,3-4 puntos 6ptimo 3,3-4 puntos optimo
Valoracién total: hasta 8 puntos

4, Cronograma de actividades de marketing y publicidad para la

campafia, que defina los tiempos de activacibn y duracion de las acciones
diferenciados por trimestres. Se valorara el enfoque que fomente la
desestacionalizacion.

Puntuacién Criterio: enfoque
0-1,6 puntos Insuficiente
1,7-3,2 puntos suficiente

3,3-4,8 puntos bueno

4,9-6,4 puntos notable

6,5-8 puntos 6ptimo

Valoracion total:

hasta 8 puntos
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5. Gestién y control del contrato. Se valoraran en relaciéon con la gestion
el plan de trabajo, ejecucion y coordinacién (hasta 4 puntos), asi como las propuestas
sobre memorias justificativas de las acciones y su adecuaciéon a las prescripciones

técnicas, en lo referente al control (hasta 4 puntos).

Puntuacién Criterio: gestion Puntuacion Criterio: control
0-0,8 puntos Insuficiente 0-0,8 puntos Insuficiente
0,9-1,6 puntos suficiente 0,9-1,6 puntos suficiente
1,7-2,4 puntos bueno 1,7-2,4 puntos bueno
2,5- 3,2 puntos notable 2,5- 3,2 puntos notable
3,3-4 puntos 6ptimo 3,3-4 puntos 6ptimo
Valoracién total: hasta 8 puntos
6. Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las

acciones. Se valorara la capacidad de detalle del analisis de las herramientas que se
vayan a utilizar en estas campafas, su conocimiento de las mismas, asi como su
funcionalidad para la ejecucién y seguimiento del contrato.

Puntuacién Criterio: Funcionalidad
0-1,2 puntos Insuficiente

1,3-2,4 puntos suficiente

2,5-3,6 puntos bueno

3,7-4,8 puntos notable

4,9-6 puntos optimo

Valoracion total: hasta 6 puntos

Se propone que, para pasar a la fase dos de valoracion (criterios evaluables mediante
formulas) los licitadores obtengan una puntacién minima de 24 puntos, en esta primera
fase, de 48 puntos totales de la fase técnica.
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Asimismo, como se describe en el PCAP, en el apartado 8: Propuesta de criterios de
adjudicacién, para la evaluacién de los diferentes criterios subjetivos dependientes de
juicio de valor, se emplearan los siguientes porcentajes aplicados a la puntuacion
maxima con que se pondera cada criterio, 0 en su caso, subcriterio, en funcién del
nivel de cumplimiento de los elementos especificos de valoracion para cada criterio.

Se proponen los siguientes criterios de adjudicacion:

Porcentaje Iindice de valoracion

Hasta 20% Insuficiente: Existe grado de cumplimiento de los elementos de
valoracion, pero es insuficiente o por debajo del adecuado.

40% Suficiente: Cumplimiento normal o adecuado de los elementos
de valoracién.

60% Bueno: Cumplimiento por encima de la media de los elementos
de valoracién.

80% Notable: Cumplimiento muy satisfactorio de los elementos de
valoracion.

100% Optimo: Se satisface de forma dptima el cumplimiento de todos

los elementos de valoracion.
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3. ANALISIS DE LAS PROPUESTAS

LOTE 1: Licitador RYANAIR DAC

1.Propuesta estructurada de acciones de marketing y publicidaa siguiendo su
adecuacion a la consecucion de objetivos: se valorara la definicién de objetivos (hasta
5 puntos) y la idoneidad de las acciones para la consecucion de esos objetivos (hasta
5 puntos).

La oferta presentada por el licitador hace una exposicion apropiada para la
consecucion de los objetivos previstos. De igual forma, a lo largo de su presentacion,
detalla las estrategias de la propia compaiia, haciendo una descripcion de los
beneficios de la misma. En la propuesta, el licitador segmenta claramente tanto los
objetivos como el mercado al que dirige su campafia. Se considera notable para la
campafa. Se valora con 3,5 puntos sobre 5.

En cuanto a la idoneidad de las acciones se presentan acciones online y offline
argumentando el hecho de la estrategia en si, y poniendo énfasis en el potencial que
tienen éstas en sus medios propios. Se considera bueno para la propuesta. Se valora
con 3 puntos sobre 5.

Valoracién total de puntos en apartado 1: 6,5 puntos sobre 10.

2. Consistencia estratégica en la definicién de acciones online dentro de la campana
propuesta: se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4 puntos) y su
adecuacion con respecto al pablico del mercado y su capacidad de impacto (hasta 4
puntos).

Las acciones presentadas son muy variadas, proponiéndose Unicamente los medios y
soportes del propio licitador. No propone medios externos. Se hace una descripcion
detallada de la capacidad de penetracion, considerandose notable para el proyecto
presentado. Se valora con 3,2 puntos sobre 4.

En la descripcion que se hace del posible impacto de cada una de ellas, se estima que
las mismas seran de gran impacto. La propuesta presenta un alto nimero en cuanto
alcance. El proyecto se considera 6ptimo. Se valora con 4 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 2: 7,2 puntos sobre 8.
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3.Consistencia estratégica en la definicion de acciones offline dentro de la
campafa propuesta, se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4
puntos) y su adecuacién con respecto al publico del mercado y su capacidad de
impacto (hasta 4 puntos).

El licitador en su oferta presenta una Unica accién offline onboard. El licitador propone
un numero notable de publicidad directa dentro de aviones, con una duracién anual
considerando notable la accion de alto impacto, Por consiguiente, se considera
notable. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Teniendo en cuenta lo anteriormente descrito se sigue el mismo criterio, considerando
notable este apartado. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 3: 7 puntos sobre 8.

4.Cronograma de actividades de marketing y publicidad para la campana, que defina
los tiempos de activacion y duracién de las acciones diferenciados por trimestres. Se
valorara el enfoque que fomente la desestacionalizacién.

La propuesta de cronograma sobre las actividades cubre unos tiempos de activacion y
duracién de las acciones acorde a lo expuesto en el proyecto, aunque no hace una
diferenciacion por trimestres. El fomento de la desestabilizacién queda poco definido,
puesto que se proponen acciones en periodos de gran afluencia turistica.

De igual forma, todas las acciones quedan bien definidas tanto en su descripcion,
como en los medios o el tiempo de ejecucion. Se considera notable. Se valora con 6
puntos sobre 8

Valoracion total de puntos en apartado 4: 6 puntos sobre 8.

5.Gestion y control del contrato: se valoraran en relacién con la gestion el plan de
trabajo, ejecucion y coordinaciéon (hasta 4 puntos), asi como las propuestas sobre
memorias justificativas de las acciones y su adecuacion a las prescripciones tecnicas,
en lo referente al control (hasta 4 puntos).

El licitador presenta un plan de trabajo mensual, en el que se analizara con el equipo
designado la realizacion, seguimiento y ejecucion de la camparia. Del mismo modo
proponen un informe anual de la actividad de las acciones para su control de
ejecucion. Considerando 6ptimo para la ejecucion de la campafa. Se valora con 3
puntos sobre 4.

La adecuacion de las memorias técnicas por parte del licitador queda reflejada en un
informe tanto mensual como anual de la actividad ejecutada, considerado bueno para
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el control de objetivos de la campafia. Se presentan KPIS basicas y poco descriptivas
de la memoria, las cuales determinaran el ROl de la propia campariia. Se consideran
bueno. Se valora con 2,4 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 5: 5,4 puntos sobre 8.

6.Herramientas de medicién y seguimientos del impacto de las acciones. Se valorara la
capacidad de detalle del analisis de las herramientas que se vayan a utilizar en estas
campanas, su conocimiento de las mismas, asi como su funcionalidad para la ejecucion
y seguimiento del contrato.

El licitador unicamente presenta el anélisis de este apartado cifiéndose a sus propias
herramientas, haciendo una breve descripcion de éstas, asi como la funcionalidad de
las mismas. Se considera esta definicién como suficiente para el correcto seguimiento
de la campana. Se valora con 3 punto sobre 6.

Valoracién total de puntos en apartado 6: 3 punto sobre 6.

Valoracion total de puntos FASE | en LOTE | para el licitador RYANAIR DAC:
35.1 puntos de 48 puntos totales,
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LOTE 2: Licitador RYANAIR DAC

1.Propuesta estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo su
adecuacion a la consecucion de objetivos: se valorara la definicién de objetivos (hasta
5 puntos) y la idoneidad de las acciones para la consecucién de esos objetivos (hasta
5 puntos).

La oferta presentada por el licitador hace una exposicion apropiada para la
consecucion de los objetivos previstos. De igual forma, a lo largo de su presentacion,
detalla las estrategias de la propia compafiia, haciendo una descripcion de los
beneficios de la misma. En la propuesta, el licitador segmenta claramente tanto los
objetivos como el mercado al que dirige su campafa. Se considera notable para la
campafia. Se valora con 3,5 puntos sobre 5.

En cuanto a la idoneidad de las acciones se presentan acciones online y offline
argumentando el hecho de la estrategia en si, y poniendo énfasis en el potencial que
tienen éstas en sus medios propios. Se considera bueno para la propuesta. Se valora
con 3 puntos sobre 5.

Valoracion total de puntos en apartado 1: 6,5 puntos sobre 10.

2. Consistencia estratégica en la definicién de acciones online dentro de la campafia
propuesta: se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4 puntos) y su
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto (hasta 4
puntos).

Las acciones presentadas son muy variadas, proponiéndose unicamente los medios y
soportes del propio licitador. No propone medios externos. Se hace una descripcion
detallada de la capacidad de penetracion, considerandose notable para el proyecto
presentado. Se valora con 3,2 puntos sobre 4.

En la descripcion que se hace del posible impacto de cada una de ellas, se estima que
las mismas seran de gran impacto. La propuesta presenta un alto numero en cuanto
alcance. El proyecto se considera éptimo. Se valora con 4 puntos sobre 4.

Valoracién total de puntos en apartado 2: 7,2 puntos sobre 8.
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3.Consistencia estratégica en la definicion de acciones offline dentro de la
campafa propuesta, se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4
puntos) y su adecuacién con respecto al publico del mercado y su capacidad de
impacto (hasta 4 puntos).

El licitador en su oferta presenta una Unica accidn offline onboard. El licitador propone
un numero notable de publicidad directa dentro de aviones, con una duracién anual
considerando notable la accién de alto impacto, Por consiguiente, se considera
notable. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Teniendo en cuenta lo anteriormente descrito se sigue el mismo criterio, considerando
notable este apartado. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 3: 7 puntos sobre 8.

'4.Cronograma de actividades de marketing y publicidad para la camparia, que defina
los tiempos de activacién y duracion de las acciones diferenciados por trimestres. Se
valorara el enfoque que fomente la desestacionalizacion.

La propuesta de cronograma sobre las actividades cubre unos tiempos de activacion y
duracién de las acciones acorde a lo expuesto en el proyecto, aunque no hace una
diferenciacion por trimestres. El fomento de la desestabilizacién queda poco definido,
puesto que se proponen acciones en periodos de gran afluencia turistica. De la misma
forma el licitador presenta una bateria de acciones para un periodo anual, dando una
cobertura amplia y notable

De igual forma, todas las acciones quedan bien definidas tanto en su descripcion,
como en los medios o el tiempo de ejecucion. Se considera notable. Se valora con 6,5
puntos sobre 8

Valoracidn total de puntos en apartado 4: 6,5 puntos sobre 8.

5.Gestion y control del contrato: se valoraran en relacién con la gestion el plan de
trabajo, ejecucion y coordinaciéon (hasta 4 puntos), asi como las propuestas sobre
memorias justificativas de las acciones y su adecuacion a las prescripciones técnicas,
en lo referente al control (hasta 4 puntos).

El licitador presenta un plan de trabajo mensual, en el que se analizara con el equipo
designado la realizacién, seguimiento y ejecucion de la campafia. Del mismo modo
proponen un informe anual de la actividad de las acciones para su control de
ejecucion. Considerando 6ptimo para la ejecucién de la campafia. Se valora con 3
puntos sobre 4.
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La adecuacion de las memorias técnicas por parte del licitador queda reflejada en un
informe tanto mensual como anual de la actividad ejecutada, considerado bueno para
el control de objetivos de la campaia. Se presentan KPIS béasicas y poco descriptivas
de la memoria, las cuales determinaran el ROI de la propia campafia. Se consideran
bueno. Se valora con 2,4 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 5: 5,4 puntos sobre 8.

6.Herramientas de medicién y seguimientos del impacto de las acciones. Se valorara la
capacidad de detalle del andlisis de las herramientas que se vayan a utilizar en estas
campanias, su conocimiento de las mismas, asi como su funcionalidad para la ejecucion
y seguimiento del contrato.

El licitador Gnicamente presenta el analisis de este apartado cifiéndose a sus propias
herramientas, haciendo una breve descripcion de éstas, asi como la funcionalidad de
las mismas. Se considera esta definicidn como suficiente para el correcto seguimiento
de la campafia. Se valora con 3 punto sobre 6.

Valoracion total de puntos en apartado 6: 3 punto sobre 6.

Valoracién total de puntos FASE | en LOTE Il para el licitador RYANAIR DAC:
35.6 puntos de 48 puntos totales,
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LOTE 3: Licitador RYANAIR DAC

1.Propuesta estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo su
adecuacion a la consecucion de objetivos: se valorara la definicion de objetivos (hasta
5 puntos) y la idoneidad de las acciones para la consecucion de esos objetivos (hasta
5 puntos).

La oferta presentada por el licitador hace una exposicion apropiada para la
consecucion de los objetivos previstos. De igual forma, a lo largo de su presentacion,
detalla las estrategias de la propia compafia, haciendo una descripcion de los
beneficios de la misma. En la propuesta, el licitador segmenta claramente tanto los
objetivos como el mercado al que dirige su camparia. Se considera notable para la
campafa. Se valora con 3,5 puntos sobre 5.

En cuanto a la idoneidad de las acciones se presentan acciones online y offline
argumentando el hecho de la estrategia en si, y poniendo énfasis en el potencial que
tienen éstas en sus medios propios. Se considera bueno para la propuesta. Se valora
con 3 puntos sobre 5.

Valoracién total de puntos en apartado 1: 6,5 puntos sobre 10.

2. Consistencia estratégica en la definicion de acciones online dentro de la campana
propuesta: se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4 puntos) y su
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto (hasta 4
puntos).

Las acciones presentadas son muy variadas, proponiéndose Unicamente los medios y
soportes del propio licitador. No propone medios externos. Se hace una descripcion
detallada de la capacidad de penetracién, considerandose notable para el proyecto
presentado. Se valora con 3,2 puntos sobre 4.

En la descripcion que se hace del posible impacto de cada una de ellas, se estima que
las mismas seran de gran impacto. La propuesta presenta un alto numero en cuanto
alcance. El proyecto se considera éptimo. Se valora con 4 puntos sobre 4.

Valoracién total de puntos en apartado 2: 7,2 puntos sobre 8.
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3.Consistencia estratégica en la definicion de acciones offline dentro de la
campafa propuesta, se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4
puntos) y su adecuacién con respecto al publico del mercado y su capacidad de
impacto (hasta 4 puntos).

El licitador en su oferta presenta una unica accion offline onboard. El licitador propone
un numero notable de publicidad directa dentro de aviones, con una duracién anual
considerando notable la accién de alto impacto, Por consiguiente, se considera
notable. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Teniendo en cuenta lo anteriormente descrito se sigue el mismo criterio, considerando
notable este apartado. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Valoracién total de puntos en apartado 3: 7 puntos sobre 8.

4.Cronograma de actividades de marketing y publicidad para la campafa, que defina
los tiempos de activacion y duracién de las acciones diferenciados por trimestres. Se
valorara el enfoque que fomente la desestacionalizacién.

La propuesta de cronograma sobre las actividades cubre unos tiempos de activacién y
duracion de las acciones acorde a lo expuesto en el proyecto, aunque no hace una
diferenciacion por trimestres. El fomento de la desestabilizaciéon queda poco definido,
puesto que se proponen acciones en periodos de gran afluencia turistica. De la misma
forma el licitador presenta una bateria de amplias acciones para un periodo anual,
dando una cobertura dilatada y notable

De igual forma, todas las acciones quedan bien definidas tanto en su descripcion,
como en los medios o el tiempo de ejecucién. Se considera notable. Se valora con 6,5
puntos sobre 8

Valoracion total de puntos en apartado 4: 6,6 puntos sobre 8.

5.Gestion y control del contrato: se valoraran en relacién con la gestion el plan de
trabajo, ejecucion y coordinacion (hasta 4 puntos), asi como las propuestas sobre
memorias justificativas de las acciones y su adecuacién a las prescripciones técnicas,
en lo referente al control (hasta 4 puntos).

El licitador presenta un plan de trabajo mensual, en el que se analizara con el equipo
designado la realizacion, seguimiento y ejecucidon de la campafa. Del mismo modo
proponen un informe anual de la actividad de las acciones para su control de
ejecucion. Considerando 6ptimo para la ejecucion de la campafa. Se valora con 3
puntos sobre 4.
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La adecuacion de las memorias técnicas por parte del licitador queda reflejada en un
informe tanto mensual como anual de la actividad ejecutada, considerado bueno para
el control de objetivos de la campafia. Se presentan KPIS basicas y poco descriptivas
de la memoria, las cuales determinaran el ROl de la propia camparia. Se consideran
bueno. Se valora con 2,4 puntos sobre 4.

Valoracién total de puntos en apartado 5: 5,4 puntos sobre 8.

6.Herramientas de medicidn y seguimientos del impacto de las acciones. Se valorara la
capacidad de detalle del analisis de las herramientas que se vayan a utilizar en estas
campanias, su conocimiento de las mismas, asi como su funcionalidad para la ejecucién
y seguimiento del contrato.

El licitador unicamente presenta el analisis de este apartado cifiéndose a sus propias
herramientas, haciendo una breve descripcion de éstas, asi como la funcionalidad de
las mismas. Se considera esta definicion como suficiente para el correcto seguimiento
de la campana. Se valora con 3 punto sobre 6.

Valoracién total de puntos en apartado 6: 3 punto sobre 6.

Valoracién total de puntos FASE | en LOTE Il para el licitador RYANAIR DAC:
35.7 puntos de 48 puntos totales,
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LOTE 4: Licitador RYANAIR DAC

1.Propuesta estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo su
adecuacion a la consecucion de objetivos: se valorara la definicion de objetivos (hasta
5 puntos) y la idoneidad de las acciones para la consecucion de esos objetivos (hasta
5 puntos).

La oferta presentada por el licitador hace una exposicion apropiada para la
consecucion de los objetivos previstos. De igual forma, a lo largo de su presentacion,
detalla las estrategias de la propia compafia, haciendo una descripcion de los
beneficios de la misma. En la propuesta, el licitador segmenta claramente tanto los
objetivos como el mercado al que dirige su campafa. Se considera notable para la
campana. Se valora con 3,5 puntos sobre 5.

En cuanto a la idoneidad de las acciones se presentan acciones online y offline
argumentando el hecho de la estrategia en si, y poniendo énfasis en el potencial que
tienen éstas en sus medios propios. Se considera bueno para la propuesta. Se valora
con 3 puntos sobre 5.

Valoracion total de puntos en apartado 1: 6,5 puntos sobre 10.

2. Consistencia estratégica en la definicion de acciones online dentro de la campana
propuesta: se valorard la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4 puntos) y su
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto (hasta 4
puntos).

Las acciones presentadas son muy variadas, proponiéndose Unicamente los medios y
soportes del propio licitador. No propone medios externos. Se hace una descripcion
detallada de la capacidad de penetracién, considerandose notable para el proyecto
presentado. Se valora con 3,2 puntos sobre 4.

En la descripcion que se hace del posible impacto de cada una de ellas, se estima que
las mismas seran de gran impacto. La propuesta presenta un alto namero en cuanto
alcance. El proyecto se considera 6ptimo. Se valora con 4 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 2: 7,2 puntos sobre 8.
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3.Consistencia estratégica en la definicion de acciones offline dentro de la
campaiia propuesta, se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4
puntos) y su adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de
impacto (hasta 4 puntos).

El licitador en su oferta presenta una Unica accién offline onboard. El licitador propone
un numero notable de publicidad directa dentro de aviones, con una duracién anual
considerando notable la accion de alto impacto, Por consiguiente, se considera
notable. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Teniendo en cuenta lo anteriormente descrito se sigue el mismo criterio, considerando
notable este apartado. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 3: 7 puntos sobre 8.

4.Cronograma de actividades de marketing y publicidad para la campafia, que defina
los tiempos de activacién y duracién de las acciones diferenciados por trimestres. Se
valorara el enfoque que fomente la desestacionalizacion.

La propuesta de cronograma sobre las actividades cubre unos tiempos de activacién y
duracion de las acciones acorde a lo expuesto en el proyecto, aunque no hace una
diferenciacién por trimestres. El fomento de la desestabilizacion queda poco definido,
puesto que se proponen acciones en periodos de gran afluencia turistica.

De igual forma, todas las acciones quedan bien definidas tanto en su descripcion,
como en los medios o el tiempo de ejecucioén. Se considera notable. Se valora con 5
puntos sobre 8

Valoracién total de puntos en apartado 4: 5 puntos sobre 8.

5.Gestion y control del contrato: se valoraran en relacion con la gestion el plan de
trabajo, ejecucion y coordinacion (hasta 4 puntos), asi como las propuestas sobre
memorias justificativas de las acciones y su adecuacion a las prescripciones técnicas,
en lo referente al control (hasta 4 puntos).

El licitador presenta un plan de trabajo mensual, en el que se analizara con el equipo
designado la realizacién, seguimiento y ejecucion de la campafa. Del mismo modo
proponen un informe anual de la actividad de las acciones para su control de
ejecucion. Considerando éptimo para la ejecuciéon de la campana. Se valora con 3
puntos sobre 4.

La adecuacion de las memorias técnicas por parte del licitador queda reflejada en un
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informe tanto mensual como anual de la actividad ejecutada, considerado bueno para
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el control de objetivos de la campafa. Se presentan KPIS bésicas y poco descriptivas
de la memoria, las cuales determinaran el ROI de la propia campafa. Se consideran
bueno. Se valora con 2,4 puntos sobre 4.

Valoracioén total de puntos en apartado 5: 5,4 puntos sobre 8.

6.Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones. Se valorara la
capacidad de detalle del andlisis de las herramientas que se vayan a utilizar en estas
campanfas, su conocimiento de las mismas, asi como su funcionalidad para la ejecucion
y seguimiento del contrato.

El licitador unicamente presenta el analisis de este apartado cifiéndose a sus propias
herramientas, haciendo una breve descripcion de éstas, asi como la funcionalidad de
las mismas. Se considera esta definicion como suficiente para el correcto seguimiento
de la campana. Se valora con 3 punto sobre 6.

Valoracién total de puntos en apartado 6: 3 punto sobre 6.

Valoracion total de puntos FASE | en LOTE 1V para el licitador RYANAIR DAC:
34.1 puntos de 48 puntos totales,
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LOTE 5: Licitador RYANAIR DAC

1.Propuesta estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo su
adecuacion a la consecucion de objetivos: se valorara la definicién de objetivos (hasta
5 puntos) y la idoneidad de las acciones para la consecucién de esos objetivos (hasta
5 puntos).

La oferta presentada por el licitador hace una exposicidon apropiada para la
consecucion de los objetivos previstos. De igual forma, a lo largo de su presentacion,
detalla las estrategias de la propia compafiia, haciendo una descripcién de los
beneficios de la misma. En la propuesta, el licitador segmenta claramente tanto los
objetivos como el mercado al que dirige su campafia. Se considera notable para la
campanfa. Se valora con 3,5 puntos sobre 5.

En cuanto a la idoneidad de las acciones se presentan acciones online y offline
argumentando el hecho de la estrategia en si, y poniendo énfasis en el potencial que
tienen éstas en sus medios propios. Se considera bueno para la propuesta. Se valora
con 3 puntos sobre 5.

Valoracion total de puntos en apartado 1: 6,5 puntos sobre 10.

2. Consistencia estratégica en la definicién de acciones online dentro de la camparia
propuesta: se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4 puntos) y su
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto (hasta 4
puntos).

Las acciones presentadas son muy variadas, proponiéndose Unicamente los medios y
soportes del propio licitador. No propone medios externos. Se hace una descripcion
detallada de la capacidad de penetracion, considerandose notable para el proyecto
presentado. Se valora con 3,2 puntos sobre 4.

En la descripcién que se hace del posible impacto de cada una de ellas, se estima que
las mismas seran de gran impacto. La propuesta presenta un alto nimero en cuanto
alcance. El proyecto se considera éptimo. Se valora con 4 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 2: 7,2 puntos sobre 8.
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3.Consistencia estratégica en la definicibn de acciones offline dentro de la
campafa propuesta, se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4
puntos) y su adecuaciéon con respecto al publico del mercado y su capacidad de
impacto (hasta 4 puntos).

El licitador en su oferta presenta una unica accion offline onboard. El licitador propone
un numero notable de publicidad directa dentro de aviones, con una duracién anual
considerando notable la accién de alto impacto, Por consiguiente, se considera
notable. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Teniendo en cuenta lo anteriormente descrito se sigue el mismo criterio, considerando
notable este apartado. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 3: 7 puntos sobre 8.

4.Cronograma de actividades de marketing y publicidad para la campafa, que defina
los tiempos de activacién y duracion de las acciones diferenciados por trimestres. Se
valorara el enfoque que fomente la desestacionalizacion.

La propuesta de cronograma sobre las actividades cubre unos tiempos de activacion y
duracion de las acciones acorde a lo expuesto en el proyecto, aunque no hace una
diferenciacion por trimestres. El fomento de la desestabilizacidon queda poco definido,
puesto que se proponen acciones en periodos de gran afluencia turistica. De la misma
forma el licitador presenta una bateria de amplias acciones para un periodo anual,
dando una cobertura dilatada y notable

De igual forma, todas las acciones quedan bien definidas tanto en su descripcion,
como en los medios o el tiempo de ejecucién. Se considera notable. Se valora con 6,5
puntos sobre 8

Valoracion total de puntos en apartado 4: 7.5 puntos sobre 8.

5.Gestion y control del contrato: se valoraran en relacion con la gestion el plan de
trabajo, ejecucion y coordinaciéon (hasta 4 puntos), asi como las propuestas sobre
memorias justificativas de las acciones y su adecuacion a las prescripciones técnicas,
en lo referente al control (hasta 4 puntos).

El licitador presenta un plan de trabajo mensual, en el que se analizara con el equipo
designado la realizaciéon, seguimiento y ejecucion de la campafia. Del mismo modo
proponen un informe anual de la actividad de las acciones para su control de
ejecucion. Considerando o6ptimo para la ejecucion de la campafa. Se valora con 3
puntos sobre 4.

19

C/ Albert Einstein, n°® 4 [ Tel.: 942 31 89 50139011 Santander (Cantabria) | www.cantur.com | www.turismodecantabria.com



La adecuacion de las memorias técnicas por parte del licitador queda reflejada en un
informe tanto mensual como anual de la actividad ejecutada, considerado bueno para
el control de objetivos de la camparia. Se presentan KPIS basicas y poco descriptivas
de la memoria, las cuales determinaran el ROI de Ia propia campafia. Se consideran
bueno. Se valora con 2,4 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 5: 5,4 puntos sobre 8.

6.Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones. Se valorara la
capacidad de detalle del analisis de las herramientas que se vayan a utilizar en estas
campanias, su conocimiento de las mismas, asi como su funcionalidad para la ejecucion
y seguimiento del contrato.

El licitador unicamente presenta el andlisis de este apartado cifiéndose a sus propias
herramientas, haciendo una breve descripcidén de éstas, asi como la funcionalidad de
las mismas. Se considera esta definicién como suficiente para el correcto seguimiento
de la campania. Se valora con 3 punto sobre 6.

Valoracion total de puntos en apartado 6: 3 punto sobre 6.

Valoracion total de puntos FASE | en LOTE V para el licitador RYANAIR DAC:
36.6 puntos de 48 puntos totales,
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LOTE 6: Licitador RYANAIR DAC

1.Propuesta estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo su
adecuacion a la consecucion de objetivos: se valorara la definicién de objetivos (hasta
5 puntos) y la idoneidad de las acciones para la consecucién de esos objetivos (hasta
5 puntos).

La oferta presentada por el licitador hace una exposicibn apropiada para la
consecucion de los objetivos previstos. De igual forma, a lo largo de su presentacion,
detalla las estrategias de la propia compania, haciendo una descripcién de los
beneficios de la misma. En la propuesta, el licitador segmenta claramente tanto los
objetivos como el mercado al que dirige su campafa. Se considera notable para la
campafa. Se valora con 3,5 puntos sobre 5.

En cuanto a la idoneidad de las acciones se presentan acciones online y offline
argumentando el hecho de la estrategia en si, y poniendo énfasis en el potencial que
tienen éstas en sus medios propios. Se considera bueno para la propuesta. Se valora
con 3 puntos sobre 5.

Valoracion total de puntos en apartado 1: 6,5 puntos sobre 10.

2. Consistencia estratégica en la definicién de acciones online dentro de la campana
propuesta: se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4 puntos) y su
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto (hasta 4
puntos).

Las acciones presentadas son muy variadas, proponiéndose uUnicamente los medios y
soportes del propio licitador. No propone medios externos. Se hace una descripcion
detallada de la capacidad de penetracion, considerandose notable para el proyecto
presentado. Se valora con 3,2 puntos sobre 4.

En la descripcion que se hace del posible impacto de cada una de ellas, se estima que
las mismas seran de gran impacto. La propuesta presenta un alto nimero en cuanto
alcance. El proyecto se considera éptimo. Se valora con 4 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 2: 7,2 puntos sobre 8.
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3.Consistencia estratégica en la definicion de acciones offline dentro de la
campanfa propuesta, se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4
puntos) y su adecuaciéon con respecto al publico del mercado y su capacidad de
impacto (hasta 4 puntos).

El licitador en su oferta presenta una unica accién offline onboard. El licitador propone
un numero notable de publicidad directa dentro de aviones, con una duracién anual
considerando notable la accién de alto impacto, Por consiguiente, se considera
notable. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Teniendo en cuenta lo anteriormente descrito se sigue el mismo criterio, considerando
notable este apartado. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 3: 7 puntos sobre 8.

4.Cronograma de actividades de marketing y publicidad para la campafia, que defina
los tiempos de activacion y duracion de las acciones diferenciados por trimestres. Se
valorara el enfoque que fomente la desestacionalizacion.

La propuesta de cronograma sobre las actividades cubre unos tiempos de activaciéon y
duracién de las acciones acorde a lo expuesto en el proyecto, aunque no hace una
diferenciacién por trimestres. El fomento de la desestabilizacién queda poco definido,
puesto que se proponen acciones en periodos de gran afluencia turistica.

De igual forma, todas las acciones quedan bien definidas tanto en su descripcion,
como en los medios o el tiempo de ejecucion. Se considera notable. Se valora con 6
puntos sobre 8

Valoracién total de puntos en apartado 4: 6,6 puntos sobre 8.

5.Gestion y control del contrato: se valoraran en relacioén con la gestiéon el plan de
trabajo, ejecucion y coordinacion (hasta 4 puntos), asi como las propuestas sobre
memorias justificativas de las acciones y su adecuacion a las prescripciones técnicas,
en lo referente al control (hasta 4 puntos).

El licitador presenta un plan de trabajo mensual, en el que se analizara con el equipo
designado la realizacién, seguimiento y ejecucion de la camparia. Del mismo modo
proponen un informe anual de la actividad de las acciones para su control de
ejecucion. Considerando 6ptimo para la ejecucién de la campafa. Se valora con 3
puntos sobre 4.
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La adecuacion de las memorias técnicas por parte del licitador queda reflejada en un
informe tanto mensual como anual de la actividad ejecutada, considerado bueno para
el control de objetivos de la campafia. Se presentan KPIS basicas y poco descriptivas
de la memoria, las cuales determinaran el ROl de la propia campafa. Se consideran
bueno. Se valora con 2,4 puntos sobre 4.

Valoracidn total de puntos en apartado 5: 5,4 puntos sobre 8.

6.Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones. Se valoraré la
capacidad de detalle del analisis de las herramientas que se vayan a utilizar en estas
campanfas, su conocimiento de las mismas, asi como su funcionalidad para la ejecucién
y seguimiento del contrato.

El licitador unicamente presenta el analisis de este apartado cifnéndose a sus propias
herramientas, haciendo una breve descripcion de éstas, asi como la funcionalidad de
las mismas. Se considera esta definicion como suficiente para el correcto seguimiento
de la campanfia. Se valora con 3 punto sobre 6.

Valoracioén total de puntos en apartado 6: 3 punto sobre 6.

Valoracioén total de puntos FASE | en LOTE VI para el licitador RYANAIR DAC:
35.7 puntos de 48 puntos totales,
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LOTE 7: Licitador RYANAIR DAC

1.Propuesta estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo su
adecuacion a la consecucion de objetivos: se valorara la definicion de objetivos (hasta
5 puntos) y la idoneidad de las acciones para la consecucién de esos objetivos (hasta
5 puntos).

La oferta presentada por el licitador hace una exposiciébn apropiada para la
consecucion de los objetivos previstos. De igual forma, a lo largo de su presentacion,
detalla las estrategias de la propia compafia, haciendo una descripcion de los
beneficios de la misma. En la propuesta, el licitador segmenta claramente tanto los
objetivos como el mercado al que dirige su campafia. Se considera notable para Ia
campana. Se valora con 3,5 puntos sobre 5.

En cuanto a la idoneidad de las acciones se presentan acciones online y offline
argumentando el hecho de la estrategia en si, y poniendo énfasis en el potencial que
tienen éstas en sus medios propios. Se considera bueno para la propuesta. Se valora
con 3 puntos sobre 5.

Valoracion total de puntos en apartado 1: 6,5 puntos sobre 10.

2. Consistencia estratégica en la definicion de acciones online dentro de la campafia
propuesta: se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4 puntos) y su
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto (hasta 4
puntos).

Las acciones presentadas son muy variadas, proponiéndose Unicamente los medios y
soportes del propio licitador. No propone medios externos. Se hace una descripcion
detallada de la capacidad de penetracion, considerandose notable para el proyecto
presentado. Se valora con 3,2 puntos sobre 4.

En la descripcion que se hace del posible impacto de cada una de ellas, se estima que
las mismas seran de gran impacto. La propuesta presenta un alto nimero en cuanto
alcance. El proyecto se considera 6ptimo. Se valora con 4 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 2: 7,2 puntos sobre 8.
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3.Consistencia estratégica en la definicion de acciones offline dentro de la
campanfa propuesta, se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4
puntos) y su adecuaciéon con respecto al publico del mercado y su capacidad de
impacto (hasta 4 puntos).

El licitador en su oferta presenta una unica accion offline onboard. El licitador propone
un numero notable de publicidad directa dentro de aviones, con una duraciéon anual
considerando notable la accion de alto impacto, Por consiguiente, se considera
notable. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Teniendo en cuenta lo anteriormente descrito se sigue el mismo criterio, considerando
notable este apartado. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 3: 7 puntos sobre 8.

4.Cronograma de actividades de marketing y publicidad para la campana, que defina
los tiempos de activacion y duracion de las acciones diferenciados por trimestres. Se
valorarg el enfoque que fomente la desestacionalizacion.

La propuesta de cronograma sobre las actividades cubre unos tiempos de activacion y
duracién de las acciones acorde a lo expuesto en el proyecto, aunque no hace una
diferenciacion por trimestres. El fomento de la desestabilizacién queda poco definido,
puesto que se proponen acciones en periodos de gran afluencia turistica.

De igual forma, todas las acciones quedan bien definidas tanto en su descripcion,
como en los medios o el tiempo de ejecucién. Se considera optimo. Se valora con 7,5
puntos sobre 8

Valoracion total de puntos en apartado 4: 7.5 puntos sobre 8.

5.Gestion y control del contrato: se valoraran en relaciéon con la gestion el plan de
trabajo, ejecucion y coordinacion (hasta 4 puntos), asi como las propuestas sobre
memorias justificativas de las acciones y su adecuacion a las prescripciones tecnicas,
en lo referente al control (hasta 4 puntos).

El licitador presenta un plan de trabajo mensual, en el que se analizara con el equipo
designado la realizacién, seguimiento y ejecucién de la campafa. Del mismo modo
proponen un informe anual de la actividad de las acciones para su control de
ejecucion. Considerando optimo para la ejecucion de la campafa. Se valora con 3
puntos sobre 4.

La adecuacién de las memorias técnicas por parte del licitador queda reflejada en un
informe tanto mensual como anual de la actividad ejecutada, considerado bueno para
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el control de objetivos de la campafa. Se presentan KPIS basicas y poco descriptivas
de la memoria, las cuales determinaran el ROI de la propia campafia. Se consideran
bueno. Se valora con 2,4 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 5: 5,4 puntos sobre 8.

6.Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones. Se valorara la
capacidad de detalle del analisis de las herramientas que se vayan a utilizar en estas
campanfas, su conocimiento de las mismas, asi como su funcionalidad para la ejecucion
y seguimiento del contrato.

El licitador Unicamente presenta el analisis de este apartado cifiéndose a sus propias
herramientas, haciendo una breve descripcion de éstas, asi como la funcionalidad de
las mismas. Se considera esta definiciéon como suficiente para el correcto seguimiento
de la campana. Se valora con 3 punto sobre 6.

Valoracién total de puntos en apartado 6: 3 punto sobre 6.

Valoracion total de puntos FASE | en LOTE VIl para el licitador RYANAIR DAC:
36.6 puntos de 48 puntos totales,
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LOTE 8: Licitador RYANAIR DAC

1.Propuesta estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo su
adecuacion a la consecucion de objetivos: se valorara la definicion de objetivos (hasta
5 puntos) y la idoneidad de las acciones para la consecucion de esos objetivos (hasta
5 puntos).

La oferta presentada por el licitador hace una exposicion apropiada para la
consecucion de los objetivos previstos. De igual forma, a lo largo de su presentacion,
detalla las estrategias de la propia compafia, haciendo una descripcion de los
beneficios de la misma. En la propuesta, el licitador segmenta claramente tanto los
objetivos como el mercado al que dirige su campafna. Se considera notable para la
campana. Se valora con 3,5 puntos sobre 5.

En cuanto a la idoneidad de las acciones se presentan acciones online y offline
argumentando el hecho de la estrategia en si, y poniendo énfasis en el potencial que
tienen éstas en sus medios propios. Se considera bueno para la propuesta. Se valora
con 3 puntos sobre 5.

Valoracion total de puntos en apartado 1: 6,5 puntos sobre 10.

2. Consistencia estratégica en la definicion de acciones online dentro de la camparia
propuesta: se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4 puntos) y su
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto (hasta 4
puntos).

Las acciones presentadas son muy variadas, proponiéndose unicamente los medios y
soportes del propio licitador. No propone medios externos. Se hace una descripcion
detallada de la capacidad de penetracién, considerandose notable para el proyecto
presentado. Se valora con 3,2 puntos sobre 4.

En la descripcién que se hace del posible impacto de cada una de ellas, se estima que
las mismas seran de gran impacto. La propuesta presenta un alto numero en cuanto
alcance. El proyecto se considera 6ptimo. Se valora con 4 puntos sobre 4.

Valoracién total de puntos en apartado 2: 7,2 puntos sobre 8.
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3.Consistencia estratégica en la definicion de acciones offline dentro de la
campafia propuesta, se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4
puntos) y su adecuacién con respecto al publico del mercado y su capacidad de
impacto (hasta 4 puntos).

El licitador en su oferta presenta una Unica accion offline onboard. El licitador propone
un numero notable de publicidad directa dentro de aviones, con una duracién anual
considerando notable la acciéon de alto impacto, Por consiguiente, se considera
notable. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Teniendo en cuenta lo anteriormente descrito se sigue el mismo criterio, considerando
notable este apartado. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Valoracién total de puntos en apartado 3: 7 puntos sobre 8.

4.Cronograma de actividades de marketing y publicidad para la campaiia, que defina
los tiempos de activacion y duracion de las acciones diferenciados por trimestres. Se
valorara el enfoque que fomente la desestacionalizacion.

La propuesta de cronograma sobre las actividades cubre unos tiempos de activacion y
duracion de las acciones acorde a lo expuesto en el proyecto, aunque no hace una
diferenciacién por trimestres. El fomento de la desestabilizacién queda poco definido,
puesto que se proponen acciones en periodos de gran afluencia turistica.

De igual forma, todas las acciones quedan bien definidas tanto en su descripcion,
como en los medios o el tiempo de ejecucion. Se considera notable. Se valora con 6,5
puntos sobre 8

Valoracion total de puntos en apartado 4: 5 puntos sobre 8.

5.Gestion y control del contrato: se valoraran en relacién con la gestion el plan de
trabajo, ejecucion y coordinacion (hasta 4 puntos), asi como las propuestas sobre
memorias justificativas de las acciones y su adecuacién a las prescripciones técnicas,
en lo referente al control (hasta 4 puntos).

El licitador presenta un plan de trabajo mensual, en el que se analizara con el equipo
designado la realizacién, seguimiento y ejecucion de la campafna. Del mismo modo
proponen un informe anual de la actividad de las acciones para su control de
ejecucion. Considerando 6ptimo para la ejecuciéon de la campafia. Se valora con 3
puntos sobre 4.

La adecuacion de las memorias técnicas por parte del licitador queda reflejada en un

informe tanto mensual como anual de la actividad ejecutada, considerado bueno para
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el control de objetivos de la campafa. Se presentan KPIS basicas y poco descriptivas
de la memoria, las cuales determinaran el ROl de la propia campafa. Se consideran
bueno. Se valora con 2,4 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 5: 5,4 puntos sobre 8.

6.Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones. Se valorara la
capacidad de detalle del analisis de las herramientas que se vayan a utilizar en estas
campafias, su conocimiento de las mismas, asi como su funcionalidad para la ejecucién
y seguimiento del contrato.

El licitador unicamente presenta el analisis de este apartado ciféndose a sus propias
herramientas, haciendo una breve descripcion de éstas, asi como la funcionalidad de
las mismas. Se considera esta definicidn como suficiente para el correcto seguimiento
de la campafia. Se valora con 3 punto sobre 6.

Valoracién total de puntos en apartado 6: 3 punto sobre 6.

Valoracion total de puntos FASE | en LOTE VIl para el licitador RYANAIR DAC:
34.1 puntos de 48 puntos totales,
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LOTE 9: Licitador RYANAIR DAC

1.Propuesta estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo su
adecuacion a la consecucion de objetivos: se valorara la definicion de objetivos (hasta
S puntos) y la idoneidad de las acciones para la consecucion de esos objetivos (hasta
5 puntos).

La oferta presentada por el licitador hace una exposicidén apropiada para la
consecucion de los objetivos previstos. De igual forma, a lo largo de su presentacion,
detalla las estrategias de la propia compafiia, haciendo una descripcion de los
beneficios de la misma. En la propuesta, el licitador segmenta claramente tanto los
objetivos como el mercado al que dirige su campaifa. Se considera notable para la
campana. Se valora con 3,5 puntos sobre 5.

En cuanto a la idoneidad de las acciones se presentan acciones online y offline
argumentando el hecho de la estrategia en si, y poniendo énfasis en el potencial que
tienen éstas en sus medios propios. Se considera bueno para la propuesta. Se valora
con 3 puntos sobre 5.

Valoracion total de puntos en apartado 1: 6,5 puntos sobre 10.

2. Consistencia estratégica en la definicion de acciones online dentro de la campaia
propuesta: se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4 puntos) y su
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto (hasta 4
puntos).

Las acciones presentadas son muy variadas, proponiéndose Unicamente los medios y
soportes del propio licitador. No propone medios externos. Se hace una descripcion
detallada de la capacidad de penetracién, considerandose notable para el proyecto
presentado. Se valora con 3,2 puntos sobre 4.

En la descripcion que se hace del posible impacto de cada una de ellas, se estima que
las mismas seran de gran impacto. La propuesta presenta un alto nimero en cuanto
alcance. El proyecto se considera éptimo. Se valora con 4 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 2: 7,2 puntos sobre 8.

30




CANTUR, S.A. (Sociedad Unipersonal) Reg. Mercantil Cantabria, Tomo 534, Folio 48, Seccién 8, Hoja 5-5060 « N.I.F. A-39008073

CanilU

SOCIEDAD REGIONAL CANTAZRA
DE PROMOCION TURISTICA, S.A.

ﬁﬁ”e"B‘ERNO ARO JUDILAR 43 ; Cantabria
LEBANIEGO bt 7 G
ANTABRIA anos de autonomia
CONSEJERlAgE INII;{.ISTRIA, TURISMO, ) 2023 +2024 Infl ni ta

INNOVACION, TRANSPORTE Y COMERCIO

3.Consistencia estratégica en la definicibn de acciones offline dentro de la
campafa propuesta, se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4
puntos) y su adecuacién con respecto al publico del mercado y su capacidad de
impacto (hasta 4 puntos).

El licitador en su oferta presenta una unica accién offline onboard. El licitador propone
un numero notable de publicidad directa dentro de aviones, con una duracién anual
considerando notable la accién de alto impacto, Por consiguiente, se considera
notable. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Teniendo en cuenta lo anteriormente descrito se sigue el mismo criterio, considerando
notable este apartado. Se valora con 3.5 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 3: 7 puntos sobre 8.

4.Cronograma de actividades de marketing y publicidad para la campafia, que defina
los tiempos de activacion y duracion de las acciones diferenciados por trimestres. Se
valorara el enfoque que fomente la desestacionalizacion.

La propuesta de cronograma sobre las actividades cubre unos tiempos de activaciéon y
duracién de las acciones acorde a lo expuesto en el proyecto, aunque no hace una
diferenciacion por trimestres. El fomento de la desestabilizacién queda poco definido,
puesto que se proponen acciones en periodos de gran afluencia turistica. De la misma
forma el licitador presenta una bateria de amplias acciones para un periodo anual,
dando una cobertura dilatada y notable

De igual forma, todas las acciones quedan bien definidas tanto en su descripcion,
como en los medios o el tiempo de ejecucion. Se considera notable. Se valora con 6,8
puntos sobre 8

Valoracion total de puntos en apartado 4: 6,8 puntos sobre 8.

5.Gestion y control del contrato: se valoraran en relacion con la gestion el plan de
trabajo, ejecucion y coordinacion (hasta 4 puntos), asi como las propuestas sobre
memorias justificativas de las acciones y su adecuacién a las prescripciones técnicas,
en lo referente al control (hasta 4 puntos).

El licitador presenta un plan de trabajo mensual, en el que se analizara con el equipo
designado la realizacién, seguimiento y ejecucion de la campana. Del mismo modo
proponen un informe anual de la actividad de las acciones para su control de
ejecuciéon. Considerando 6ptimo para la ejecucién de la campafa. Se valora con 3
puntos sobre 4.
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La adecuacion de las memorias técnicas por parte del licitador queda reflejada en un
informe tanto mensual como anual de la actividad ejecutada, considerado bueno para
el control de objetivos de la campafa. Se presentan KPIS basicas y poco descriptivas
de la memoria, las cuales determinaran el ROI de la propia campafa. Se consideran
bueno. Se valora con 2,4 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 5: 5,4 puntos sobre 8.

6.Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones. Se valorara la
capacidad de detalle del andlisis de las herramientas que se vayan a utilizar en estas
campainias, su conocimiento de las mismas, asi como su funcionalidad para la ejecucién
y seguimiento del contrato.

El licitador unicamente presenta el analisis de este apartado cifiéndose a sus propias
herramientas, haciendo una breve descripcion de éstas, asi como la funcionalidad de
las mismas. Se considera esta definicion como suficiente para el correcto seguimiento
de la campania. Se valora con 3 punto sobre 6.

Valoracién total de puntos en apartado 6: 3 punto sobre 6.

Valoracion total de puntos FASE | en LOTE Il para el licitador RYANAIR DAC:
35.4 puntos de 48 puntos totales,
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4. CUADRO RESUMEN DE PUNTUACIONES
Una vez analizados los lotes del 1 al 3, del 5 al 8 y del 10 al 11 se detalla la
puntacion por lote, apartado y subapartado.

Canlur Q) punuacion
Criterios no evaluables mediante formulas == axtina puntuacion licitador :RYANAIR DAC
10 65
consecucion de ohlllitror : = i
Definicion de abjetivos S 3.5
Idoneidad de obejtivos 5 3
Consistenca estratégica en la definicién de acciones online dentro de la campaiia propussta. 8 E
valorard la diversidad de los soportes prop 4 3,2
adecuacion con :espe:to al publico del men:ado ysu capach:lad de lmpatto 4 4
jica ' apropuesta. | 8 7y
valorara la diversidad de los soportes prop 4 3.5
adecuacion con respecto al pablico del mercado y su capacidad de impacto 4 3,5
Cronograma dl wﬁvtda:lls 'da marketing y. pnbllﬂdid para Ia mplﬂa, que defina los tismpos | R G
Gustidn y contro! del contrato . - 8 54
gestidn el plan de trabajo, ejecucidn y coordinacion 4 3
as sobre memorias | ficativas de las acciones y su adecuacion a las prescripciones técnicas 4 2.4
ﬁm'rl:n[lntas de madlcion y seguimientos del impacto de las acciones. 6 El
TOYALVALORACION 43 35,1
. idn licitador
- . . Corilx punuacion puntuaci
riterios no evaluables mediante formulas sl Q masma "RYANAIR DAC
Dropuesta estructurada de acciones de marketing y publicidad sigulendo su adecuacion ala 10 65
)efmlcnén de objetivos 5 3.5
duncmaﬁ de obeItwos 5 3
T : 8 .?.2-._
mlorara la dlversldad de los soportes propuestos 4 3.2
aclecuancm con respe(to al publnco del mercado y sy canacndad de impacto 4 4
ca 8 7
«alorara la diversidad de los soportes propuestos 4 35
adecuacwn con respecto al puhllco de) mercado vsu capacidad de nmpauo 4 3.5
8 6,5
8 54
;estldn el plan de trahajo elecucmn y coordinacion 4 3
prop sobre memorias justificativas de las acciones y suU adecuacion a a5 prescripriones tecnicas 4 2.4
. L o 2 . 3 6 3
erramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones.
TOTAL VALORACION
48 35,6
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LOTE 3 MERCADO ROMA Y MILAN
. puntuacion
Criterios no evaluables mediante formulas v Q) pumjlacmn licitador :
maxima
RYANAIR
Propuesta tstructurada d. acciones de marketing y publicidad siguiendo su adecuacién a la 10 6.5
secucion de o -
Definician de objetivos s 3.5
ldoneidad de abejtivos ] 3
Consistencia estratégica en la definicién de acciones online dentro de la campaiia propuesta. 8 7,2
valorara la diversidad de los sopartes proy 1S 4 3,2
_adecuacion con respecta al publico del mercado y su capacidad de impacto 4 4
Consistencia estratégica en la definicion de acciones offline dentro de Ia campaia propuesta. | 8 7
valoraré la diversidad de los soportes propuestos 4 359
adecuacién con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto 4 3,5
Cronograma dti@ﬂ_v’[ﬁis_ srketing y publicidad parala campana, que defina los tiempos | S A
activaclé: mestres. [ I :
. i 8 | 54
gestion el plan de trabajo, e{e:ul:idny coordinacion 4 3
propuestas sobre memorias ustiflcallvas de las acciones y su adecuacion a las prescnpf:lorxes técnicas 4 2,4
antos del impacto de Ias acciones. T 6 3
TOTAL VALORACION 438 35,7
LOTE 4 MERCADO BOLOGNIA'Y VENENCIA
borEd puntuacion
Critenos no evaluables mediante farmulas i Ama licitador :
RYANAIR
Propuestaoﬁ\rl.(crtumda de acciones de marketing y publicidad siguiendo su adecuacion a la . 65
onER SN A A Bl
Definicién de objetivos 3 3,5
Idoneidad de obejtivos 5 3
|Consistencia estratégica en la definicién de acciones oniine dentro de la campaiia propuesta._ 8 7.2
valorara la diversidad de los soportes propuestos 4 3.2
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto 4 9
[Consistencia estratégica en la definicién de acciones offline dentro de la campaiia propuesta. 8 X
\valorard la diversidad de las soportes propuestos 4 3,5
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de imparto 4 3,5
Cronogra_ma_de_a'cnv dades d marketi [ 4 %
|
Gestién y control del contrato . | 54
gestion el plan de trabajo, ejecucion y coordinacion 4 3
propuestas sobre memorias justificativas de las acciones y su adecuacion a las prescripciones teécnicas 4 2,4
Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones. 6 3
TOTAL VALORACION 438 34,1
LOTES MERCADO BRUSELAS
Corhe 0 punuacion . .
Critenios no evaluables mediante farmulas Inailma puntuacion licitador :RYANAIR
Propuesta estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo su adecuacién a la G 6.5
consecucion de objetivos: Z
Definicion de objetivos 5 3,5
Idoneidad de abajlivas S 3
Consistencia e ica an la definicion de acciones online dentro de la campaita propuesta. 8 7,2
valorard la diversidad de los soportas gropuestos 4 32
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto 4 4
Consistencia estratégica en la definicion de acciones offline dentro de Ia campaiia propuesta. 8 7
valorara la diversidad de los soportes propusstos 4 3,5
adecuacion con respacto al publico del mercado y su capacidail de impacto 4 3,5
Cronograma de actividades de marketing y publicidad para la campafia, que defina los tiempos 3 75
de activacién y duracion de las acciones diferenclados por trimestres: ’
Gestion y control del contrato . 8 5,4
gestion el plan de trabajo, ejecucion y coordinacion 4 3
propuestas sobre memorias justificativas de las acciones y su adecuacion a las prescripeiones técnicas 3 2.4 B
Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acclones, 6 3
TOTAL VALORACION 48 36,6
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LOTE 6 MERCADO DUBLIN
. puntuacion
“riterios no evaluables mediante formulas Q@ pUNUSCION y; rador
maxima - {gvANAIR
dropuesta estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo su adecuacion a la ! 10 65
sonsecucién de objetivos: /
Jefinicién de abjetivos 5 3,5
doneldad de ohejtivns 5 3
sis : _ 8 =7
salorara la diversidad de los sopoﬂes propuestos 4 3,2
adecuacidn con respecto al plblico del mercado y su capacidad de impacto 4 4
Consistencia estratégica en la definicién de acciones offline dentro de la campaiia propuesta. 8 7
salorard la diversidad de los soportes propuestos a4 3.5
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto 4 3,5
..ronograma dl actnvuﬁdos d. markotmg y publlt:ldad para Ia campaﬁa, que defina los tiempos 3 6,6
Sestion. y control del contrato . 8 54
testion el plan de trabajo, ejecucién y coordinacion 4 3
propuestas sobre memorias justificativas de las acciones y su adecuacion a las prescripclones técnicas 4 2,4
{erramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones. 6 3
TOTAL VALORACION 43 35,7
LOTE 7 MERCADO VIENA
Criterios no evaluables mediante formulas Canu Q fiuar;t::\calon puntuacion licitador RYANAIR
Propu'nsﬁ;_'istructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo su adecuacién ala - e
consecucion de objetivos: 1
Definicion de objetivos 5 3,5
Idoneidad de obej 5 3
Consistencia estra 8 72
valorara la leErSldad de los soportes propuestos 4 3,2
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto 4 4
Consistencia estratégica en la definicion de acciones offline dantro de [a camparia propuesta. 8 7
valorara la diversidad de los soportes propuestos a 3,5
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de Impacto 4 3,5
anumd.actlvﬁadls de marketing y publicidad para la campana, que defina los tiempos 3 75
de: 16n y duracion de las acciones diferenciados tres. .
et et = . e PRLDIESME = =
gestidn el plan de traba|p, ejecucidn y coordinacion 4 3
ropuestas sobre mernorlas Justificativas de las acciones y su adecuacion a las prescripciones técnicas 4 2.4
Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones. 6 3
TOTAL VALORACION 48 36,6
LOTE 8 MERCADO PARIS
- puntuacion
‘riterios no evaluables mediante formulas @rliQ punuacion licitador
MaxIMa | avANAIR
’ropuesa estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo su adecuacién a la 10 } 6,5
Jefmlclon de objetivos 5 3.5
doneidad de ahejtivos 5 3
onsistencia estratégica en la definicion de acciones online dentro de |a camparia propuesta. 8 7.2
+alorara la diversidad de los soportes propuestos 4 3.2
adecuaclon con respecto aI pubhco del mercado ¥ su capacldad de impacto 4 4
Eq 8 7
ralorara la diversidad de los scpunes propuestos 4 3.5
adecuacnon con respecto al piblico del mercado y su capacidad de impacto 4 3.5
2r¢ ama de actividades de marketing y publicidad para la campaiia, que defina los tiempos G c
ivaciony duracién de las acciones diferenciados por trimestres.
mcomrol del contrato . 8 5,4
sestion el plan de trabajo, ejecucion y coordinacion 4 3
propuestas sobre memorias justificativas de las acciones y su adecuacion a las prescripciones técnicas 4 2,4
imientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones. 6 3
TOTAL VALORACION 48 34,1
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LOTE 9 MERCADO MARRAKECH

puntuacién
Criterios no evaluables mediante formulas oQ i:':(:’:zén licitador

RYANAIR
Nemmah mﬂa de acciones de marketing y publicidad siguiendo su adecuacion ala 10 .

o n de objetivos: i 5
Definicién de objetivos 5 3.5
Idoneidad de ahe,tlvos 5 2,5
Consistancia estratégica en la definicién de acciones online dentro de la campaia propuesta. 8 7.2
valorard la diversidad de los soportes propuestos ) 3.2
adecuacdén con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto ) 4
Consistencia estratégica en [a definicion de acciones offline dentro de la campana propuesta. | 8 7
valorars la diversidad de los soportes propuestos 4 3,5

adecuacién con respecto al pablico del mercado y su capacidad de impacto 4 3,5
Cronograma duuﬁdﬁdwm mlrkmmp pummdqd pan R arnﬁaﬁa, qul mmrqsmpos F = "
de activacion y du ot —= =455
Gestian y control del untlﬂo T [ ]
gestion el plan de trabajo, ejecucién y coordinaclén 4 3
propuestas sobre memorias |ustificativas de las acciones y su adecuacidn a las prescripciones técnims 4 24
Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones. 6 ]

TOTAL VALORACION 48 354

5. CONCLUSIONES

En relacion con los diferentes cuadros de puntuaciéon presentados, se informa a la
mesa de contratacién del siguiente resultado de mayor puntuacion.

LOTE 1: RYANAIR DAC. ha obtenido 35.1 puntos de los 48 puntos totales.
LOTE 2: RYANAIR DAC ha obtenido 35.6 puntos de los 48 puntos totales

LOTE 3: RYANAIR DAC ha obtenido 35.7 puntos de los 48 puntos totales.
LOTE 4: RYANAIR DAC ha obtenido 34.1 puntos de los 48 puntos totales.
LOTE 5: RYANAIR DAC ha obtenido 36.6 puntos de los 48 puntos totales.
LOTE 6: RYANAIR DAC ha obtenido 35.7 puntos de los 48 puntos totales.
LOTE 7: RYANAIR DAC ha obtenido 36.6 puntos de los 48 puntos totales.
LOTE 8: RYANAIR DAC ha obtenido 34.1 puntos de los 48 puntos totales.
LOTE 9: RYANAIR DAC ha obtenido 35.4 puntos de los 48 puntos totales.

Para que asi conste y a los efectos oportunos,

.-'//

Fdo. Jose qu"c’i'n Alvarez Gutierrez

Director.Comercial y Marketing Cantur S.A.
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