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INFORME TECNICO DE VALORACION DE LAS PROPUESTAS PRESENTADAS AL
EXPEDIENTE DE CONTRATACION DE SERVICIOS DE PUBLICIDAD PARA LA
REALIZACION DE ACCIONES PROMOCIONALES Y DE MARKETING DIRIGIDAS A
MERCADOS NACIONALES, EN SOPORTES Y MEDIOS DE COMPANIAS AEREAS
SEGUNDO PROCEDIMIENTO

EXPTE. 22.815.PRO.SE

1. ALCANCE DEL INFORME

El presente informe se limita a realizar la valoracion técnica de las ofertas recibidas y
admitidas en el citado expediente de contratacion, analizando el contenido del “Sobre
B” de cada propuesta técnica del LOTE 1 al LOTE 3.

La mesa de contratacién acordd, en sesion celebrada el dia 9 de diciembre de 2.022,
encargar al Director Comercial y Marketing de CANTUR, S.A. la redaccién del informe
de valoracion de las proposiciones técnicas presentadas por los licitadores en el “Sobre
B” del LOTE 1 al LOTE 3 de los presentados para el CONTRATO DE SERVICIOS DE
PUBLICIDAD PARA LA REALIZACION DE ACCIONES PROMOCIONALES Y DE
MARKETING DIRIGIDAS A MERCADOS NACIONALES EN SOPORTES Y MEDIOS
DE COMPANIAS AEREAS.

Las empresas objeto de esta valoracion técnica son las siguientes:

LOTE 1: VOLOTEAS. L.
LOTE 2: RYANAIR DAC
LOTE 3: RYANAIR DAC

A la vista del encargo realizado, se procede, a continuacion, a realizar el informe
solicitado, para su tratamiento en la mesa de contratacion, a los efectos oportunos.

2. CRITERIOS DE VALORACION

De acuerdo con lo recogido en el Pliego de Cladusulas Administrativas Particulares del
Contrato de Servicios de Publicidad para la realizacion de acciones promocionales y de
marketing dirigidas a mercados nacionales en soportes y medios de compaiias aéreas
que rige el expediente de contratacion de referencia, los criterios de adjudicacion
aplicables son los detallados a continuacion en todos y cada uno de los lotes, del 1 al 3.
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La valoracién de la propuesta técnica se realizard a partir del andlisis de la
documentacién entregada en el “sobre B” en cumplimiento de lo indicado en el Pliego
de Clausulas Administrativas Particulares y en el de Prescripciones Técnicas
Particulares, segun los siguientes criterios:

1. Propuesta estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo
su adecuacion a la consecucién de objetivos. Se valorara la definicién de objetivos
(hasta 5 puntos) y la idoneidad de las acciones para la consecucion de esos objetivos
(hasta 5 puntos).

Puntuacion Criterio: definicion | Puntuacién | Criterio: idoneidad
de objetivos de las acciones
0-1 puntos Insuficiente 0-1 puntos Insuficiente B
1,1-2 puntos suficiente 1,1-2 puntos | suficiente
2,1-3 puntos bueno 2,1-3 puntos | bueno
3,1-4 puntos notable 3,1-4 puntos | notable
4,1-5 puntos optimo 4,1-5 puntos | 6ptimo

Valoracion total: hasta 10 puntos

2. Consistencia estratégica en la definicién de acciones online dentro de la
campafa propuesta. Se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4
puntos) y su adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto
(hasta 4 puntos).

Puntuacion Criterio: Puntuacion Criterio:
diversidad adecuacion

0-0,8 puntos Insuficiente 0-0,8 puntos Insuficiente

0,9-1,6 puntos suficiente 0,9-1,6 puntos suficiente

1,7-2,4 puntos bueno 1,7-2,4 puntos bueno

2,5- 3,2 puntos notable 2,5- 3,2 puntos notable

3,3-4 puntos Optimo 3,3-4 puntos optimo

Valoracién total: hasta 8 puntos

3. Consistencia estratégica en la definicion de acciones offline dentro de
la campafa propuesta. Se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4
puntos) y su adecuacion con respecto al piblico del mercado y su capacidad de impacto
(hasta 4 puntos).
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Puntuacion Criterio: Puntuacién Criterio:
diversidad adecuacion
0-0,8 puntos Insuficiente 0-0,8 puntos Insuficiente
0,9-1,6 puntos suficiente 0,9-1,6 puntos suficiente
1,7-2,4 puntos bueno 1,7-2,4 puntos bueno
2,5- 3,2 puntos notable 2,5- 3,2 puntos notable
3,3-4 puntos optimo 3,3-4 puntos 6ptimo
Valoracion total: hasta 8 puntos
4, Cronograma de actividades de marketing y publicidad para la campana,

que defina los tiempos de activacién y duracion de las acciones diferenciados por
trimestres. Se valorara el enfoque que fomente la desestacionalizacion.

Puntuacion Criterio: enfoque
0-1,6 puntos Insuficiente
1,7-3,2 puntos suficiente

3,3-4,8 puntos bueno

4,9-6,4 puntos notable

6,5-8 puntos optimo

Valoracion total: hasta 8 puntos

5. Gestion y control del contrato. Se valoraran en relacion con la gestion
el plan de trabajo, ejecucién y coordinacion (hasta 4 puntos), asi como las propuestas
sobre memorias justificativas de las acciones y su adecuacion a las prescripciones
técnicas, en lo referente al control (hasta 4 puntos).
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Puntuacion Criterio: ges_tién Puntuacion Criterio: control
0-0,8 puntos Insuficiente 0-0,8 puntos Insuficiente
0,9-1,6 puntos suficiente 0,9-1,6 puntos suficiente
1,7-2,4 puntos bueno 1,7-2,4 puntos bueno
2,5- 3,2 puntos notable 2,5- 3,2 puntos notable
3,3-4 puntos ' 6ptimo 3,3-4 puntos 6ptimo
Valoracion total: hasta 8 puntos
6. Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones.

Se valorara la capacidad de detalle del andlisis de las herramientas que se vayan a
utilizar en estas campairias, su conocimiento de las mismas, asi como su funcionalidad
para la ejecucion y seguimiento del contrato.

Puntuacion Criterio: Funcionalidad
0-1,2 puntos Insuficiente

1,3-2,4 puntos suficiente

2,5-3,6 puntos bueno

3,7-4,8 puntos notable

4,9-6 puntos optimo

Valoracién total: hasta 6 puntos

Se propone que, para pasar a la fase dos de valoracion (criterios evaluables mediante
formulas) los licitadores obtengan una puntacién minima de 24 puntos, en esta primera
fase, de 48 puntos totales de la fase técnica.

Asimismo, como se describe en el PCAP, en el apartado 8: Propuesta de criterios de
adjudicacion, para la evaluacién de los diferentes criterios subjetivos dependientes de
juicio de valor, se emplearan los siguientes porcentajes aplicados a la puntuacién
maxima con que se pondera cada criterio, 0 en su caso, subcriterio, en funcion del nivel
de cumplimiento de los elementos especificos de valoracion para cada criterio.

Se proponen los siguientes criterios de adjudicacion:
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‘Indice de valoracion

Hasta 20%

Insuficiente: Existe grado de cumplimiento de los elementos de
valoracion, pero es insuficiente o por debajo del adecuado.

40% Suficiente: Cumplimiento normal o adecuado de los elementos
de valoracion.

60% Bueno: Cumplimiento por encima de la media de los elementos
de valoracion.

80% Notable: Cumplimiento muy satisfactorio de los elementos de
valoracion.

100% Optimo: Se satisface de forma 6ptima el cumplimiento de todos

los elementos de valoracién.
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3. ANALISIS DE LAS PROPUESTAS

LOTE 1. Licitador VOLOTEA, S.L.

1.Propuesta estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo su
adecuacion a la consecucion de objetivos: se valorara la definicién de objetivos (hasta
5 puntos) y la idoneidad de las acciones para la consecucién de esos objetivos (hasta
5 puntos).

La propuesta presentada por el licitador hace una breve introduccién de la historia de la
compaiiia aérea, de igual forma continua con una breve descripcion de las acciones
acontecidas en la operativa en Santander.

La oferta presenta unos objetivos claros y alineados con los sefialados en el “Briefing
para el Plan de Medios 2022/2023", documento elaborado por Cantur, S.A., que se esta
utilizando para la gestion de medios en el afio 2022. Dichos objetivos deben estar
alineadas con los sefialados en la estrategia de marketing turistico de la Comunidad
Autonoma. La propuesta estd en sintonia con dichos objetivos, haciendo una
descripcion detallada de los mismos, razén por la que se considera notable para este
subapartado. Se valora con 4 puntos sobre 5.

La propuesta de acciones presentada, cubre una estrategia definida, basada en criterios
6ptimos y buscando el equilibrio entre las acciones online y offline. Justifica los targets
a los que se dirige y presenta un amplio argumentario, que se considera 6ptimo para el
proyecto. Se valora con 5 puntos sobre 5.

Valoracién total de puntos en apartado 1: 9 puntos sobre 10.

2. Consistencia estratégica en la definicion de acciones online dentro de la campanha
propuesta: se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4 puntos) y su
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto (hasta 4
puntos).

La bateria de acciones online que presenta la oferta, comprende tanto medios propios
como un reducido nimero de acciones externas, considerandolo optimo para la
consecucion de los objetivos descritos. Se valora con 4 puntos sobre 4.

La variedad de acciones presentada se considera optima, ya que abarca, en gran
medida, los diferentes targets objetivo del contrato. Propone soportes Optimos y
adecuados para la realizacion de la campafia. Se valora con 4 puntos sobre 4

Valoracién total de puntos en apartado 2: 8 puntos sobre 8.
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3.Consistencia estratégica en la definicion de acciones offline dentro de la campafia
propuesta, se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4 puntos) y su
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto (hasta 4
puntos).

La oferta presenta acciones tanto en medios propios como medios ajenos. Se hace una
descripcion de cada una de ellas con un analisis considerado 6ptimo, tanto en la
diversidad como en los soportes propuestos. Se valora con 4 puntos sobre 4.

La adecuacion a los targets de cada accién viene definida por un andlisis de las mismas,
teniendo un impacto notable. Asimismo, se presenta el enfoque para clientes cautivos
generalistas con intencion de viaje y clientes de la propia compafiia con intencion de
viaje. Dicho enfoque se considera notable. Se valora con 3 puntos sobre 4.

Valoracién total de puntos en apartado 3: 7 puntos sobre 8.

4.Cronograma de actividades de marketing y publicidad para la campafia, que defina
los tiempos de activacion y duracion de las acciones diferenciados por trimestres. Se
valorara el enfoque que fomente la desestacionalizacion.

El cronograma de actividades propuesto define claramente la duracion de las acciones
descritas durante toda la oferta, sefialando unos periodos adecuados para la temporada
de verano. El plan de acciones promueve la desestacionalizacion, lo que se considera
optimo para llevar a cabo la camparia de actividades descrita por el licitador.

Dentro de los KPIS propuestos cabe destacar la 6ptima descripcion de cada uno de
ellos, haciendo una diferenciacién por soportes, conceptos, tiempo, activacion,
descripcién y duracion.

Sefala una intensidad adecuada durante los periodos de incentivacién y motivacion al
viaje, lo que se considera optimo. Se valora con 7 puntos sobre 8.

Valoracioén total de puntos en apartado 4: 7 puntos sobre 8.

5.Gestion y control del contrato: se valoraran en relacién con la gestion el plan de
trabajo, ejecucion y coordinacién (hasta 4 puntos), asi como las propuestas sobre
memorias justificativas de las acciones y su adecuacion a las prescripciones tecnicas, en
lo referente al control (hasta 4 puntos).

La oferta propone en este apartado una gestién y control de las acciones trimestral, con
un plan de trabajo de reuniones anuales para la deteccion y planificacion de acciones.
Se presenta un equipo de gestién del control adecuado para el cumplimiento de la
campania. Considerando esta coordinacién notable. Se valora con 3 puntos sobre 4.
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En el ambito de la propuesta justificativa, la oferta propone cuatro items a tener en
cuenta.

» Concepto y descripcién de alas acciones promocionales llevadas a cabo
o Fechay periodo

* Materiales y soporte grafico de las acciones

e Medicion del aicance

Estos items se consideran notables para una mayor adecuaciéon del proyecto y su
posterior analisis. Se valora con 3 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 5: 6 puntos sobre 8.

6.Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones. Se valorara la
capacidad de detalle del analisis de las herramientas que se vayan a utilizar en estas
campafas, su conocimiento de las mismas, asi como su funcionalidad para la ejecucion y
seguimiento del contrato.

En el apartado de referencia, la oferta presenta diferentes herramientas que el licitador
usa para su control y mediciones de las acciones, tanto a nivel interno como externo.
Estas herramientas se consideran éptimas ya que hacen un analisis detallado de la
capacidad de uso de cada una de ellas y muestra una funcionalidad éptima para la
ejecucion, control y seguimiento de la campaia.

De la misma forma se hace una breve descripcion de cada una de ellas y el uso que se
le esta dando actualmente. Se valora con 5 puntos sobre 6.

Valoracién total de puntos en apartado 6: 5 puntos sobre 6.

Valoracién total de puntos FASE | en LOTE | para el licitador VOLOTEA, S.L.: 42
puntos de 48 puntos totales.
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LOTE 2: Licitador RYANAIR DAC

1.Propuesta estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo su
adecuacion a la consecucion de objetivos: se valorara la definicion de objetivos (hasta
5 puntos) y la idoneidad de las acciones para la consecucion de esos objetivos (hasta 5
puntos).

La oferta presentada por el licitador hace una exposicion apropiada para la consecucion
de los objetivos previstos. De igual forma, a lo largo de su presentacion, detalla las
estrategias de la propia compariia, haciendo una descripcion de los beneficios de la
misma. En la propuesta, el licitador segmenta claramente tanto los objetivos como el
mercado al que dirige su camparia. Se considera notable para la camparia. Se valora
con 3,5 puntos sobre 5.

En cuanto a la idoneidad de las acciones se presentan acciones online y offline
argumentando el hecho de la estrategia en si, y poniendo énfasis en el potencial que
tienen éstas en sus medios propios. Se considera bueno para la propuesta. Se valora
con 3 puntos sobre 5.

Valoracion total de puntos en apartado 1: 6,5 puntos sobre 10.

2. Consistencia estratégica en la definicién de acciones online dentro de la campana
propuesta: se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4 puntos) y su
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto (hasta 4
puntos).

Las acciones presentadas son muy variadas, proponiéndose Unicamente los medios y
soportes del propio licitador. No propone medios externos. Se hace una descripcion
detallada de la capacidad de penetracion, considerandose notable para el proyecto
presentado. Se valora con 3,2 puntos sobre 4.

En la descripcion que se hace del posible impacto de cada una de ellas, se estima que
las mismas seran de gran impacto. La propuesta presenta un alto numero en cuanto
alcance. El proyecto se considera 6ptimo. Se valora con 4 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 2: 7,2 puntos sobre 8.
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3.Consistencia esﬁatégica en la definicion de acciones offline dentro de la campanfa
propuesta, se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4 puntos) y su
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto (hasta 4
puntos).

El licitador en su oferta presenta acciones offline, teniéndose Unicamente en
consideracién el vinilado de aeronave/s como se describe en los PPTP. Por
consiguiente, se considera suficiente. Se valora con 1,6 puntos sobre 4.

Teniendo en cuenta lo anteriormente descrito se sigue el mismo criterio, considerando
suficiente este apartado. Se valora con 1,6 puntos sobre 4.

Valoracién total de puntos en apartado 3: 3,2 puntos sobre 8.

4.Cronograma de actividades de marketing y publicidad para la campana, que defina
los tiempos de activacion y duracion de las acciones diferenciados por trimestres. Se
valorara el enfoque que fomente la desestacionalizacion.

La propuesta de cronograma sobre las actividades cubre unos tiempos de activacidn y
duracién de las acciones acorde a lo expuesto en el proyecto, aunque no hace una
diferenciacion por trimestres. El fomento de la desestabilizacion queda poco definido,
puesto que se proponen acciones en periodos de gran afluencia turistica.

De igual forma, todas las acciones quedan bien definidas tanto en su descripcién, como
en los medios o el tiempo de ejecucién. Se considera notable. Se valora con 6 puntos
sobre 8

Valoracion total de puntos en apartado 4: 6 puntos sobre 8.

5.Gestion y control del contrato: se valoraran en relacién con la gestién el plan de
trabajo, ejecucion y coordinacion (hasta 4 puntos), asi como las propuestas sobre
memorias justificativas de las acciones y su adecuacién a las prescripciones técnicas, en
lo referente al control (hasta 4 puntos).

El licitador presenta un plan de trabajo mensual, en el que se analizara con el equipo
designado la realizacion, seguimiento y ejecucién de la campafa. Del mismo modo
proponen un informe anual de la actividad de las acciones para su control de ejecucion.
Considerando éptimo para la ejecucién de la campafia. Se valora con 3 puntos sobre 4.
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La adecuacion de las memorias técnicas por parte del licitador queda reflejada en un
informe tanto mensual como anual de la actividad ejecutada, considerado bueno para el
control de objetivos de la camparia. Se presentan KPIS basicas y poco descriptivas de
la memoria, las cuales determinaran el ROI de la propia campafia. Se consideran bueno.
Se valora con 2,4 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 5: 5,4 puntos sobre 8.

6.Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones. Se valorara la
capacidad de detalle del analisis de las herramientas que se vayan a utilizar en estas
campanias, su conocimiento de las mismas, asi como su funcionalidad para la ejecucion y
seguimiento del contrato.

El licitador unicamente presenta el analisis de este apartado cifiéndose a sus propias
herramientas, haciendo una breve descripcidon de éstas, asi como la funcionalidad de
las mismas. Se considera esta definicién como suficiente para el correcto seguimiento
de la campanfa. Se valora con 3 punto sobre 6.

Valoracion total de puntos en apartado 6: 3 punto sobre 6.

Valoracion total de puntos FASE | en LOTE Il para el licitador RYANAIR DAC: 31,3
puntos de 48 puntos totales,
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LOTE 3: Licitador RYANAIR DAC

1.Propuesta estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo su
adecuacion a la consecucién de objetivos: se valorara la definicién de objetivos (hasta

5 puntos) y la idoneidad de las acciones para la consecucién de esos objetivos (hasta
5 puntos).

La oferta presentada por el licitador hace una exposicion apropiada para la consecucién
de los objetivos previstos. De igual forma, a lo largo de su presentacién, detalla las
estrategias de la propia compafiia, haciendo una descripcién de los beneficios de la
misma. En la propuesta, el licitador segmenta claramente tanto los objetivos como el

mercado al que dirige su campafia. Se considera notable para la campafna. Se valora
con 3,5 puntos sobre 5.

En cuanto a la idoneidad de las acciones se presentan acciones online y offline
argumentando el hecho de la estrategia en si, y poniendo énfasis en el potencial que

tienen éstas en sus medios propios. Se considera bueno para la propuesta. Se valora
con 3 puntos sobre 5.

Valoracién total de puntos en apartado 1: 6,5 puntos sobre 10.

2.Consistencia estratégica en la definicidn de acciones online dentro de la campafa
propuesta: se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4 puntos) y su

adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto (hasta 4
puntos).

Las acciones presentadas son muy variadas, proponiéndose Unicamente los medios y
soportes del propio licitador. No propone medios externos. Se hace una descripcion

detallada de la capacidad de penetracién, considerandose notable para el proyecto
presentado. Se valora con 3,2 puntos sobre 4.

En la descripcion que se hace del posible impacto de cada una de ellas, se estima que
las mismas seran de gran impacto. La propuesta presenta un alto nimero en cuanto
alcance. El proyecto se considera dptimo. Se valora con 4 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 2: 7,2 puntos sobre 8.
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3.Consistencia estratégica en la definicién de acciones offline dentro de la
campafia propuesta, se valorara la diversidad de los soportes propuestos (hasta 4
puntos) y su adecuacién con respecto al publico del mercado y su capacidad de
impacto (hasta 4 puntos).

El licitador en su oferta presenta acciones offline, teniéndose unicamente en
consideracion el vinilado de aeronave/s como se describe en los PPTP. Por
consiguiente, se considera suficiente. Se valora con 1,6 puntos sobre 4.

Teniendo en cuenta lo anteriormente descrito se sigue el mismo criterio, considerando
suficiente este apartado. Se valora con 1,6 puntos sobre 4.

Valoracion total de puntos en apartado 3: 3,2 puntos sobre 8.

[)

4.Cronograma de actividades de marketing y publicidad para la campafia, que defin
los tiempos de activacion y duracion de las acciones diferenciados por trimestres. Se
valorara el enfoque que fomente la desestacionalizacion.

La propuesta de cronograma sobre las actividades cubre unos tiempos de activacion y
duracion de las acciones acorde a lo expuesto en el proyecto, aunque no hace una
diferenciacion por trimestres. El fomento de la desestabilizacién queda poco definido,
puesto que se proponen acciones en periodos de gran afluencia turistica.

De igual forma, todas las acciones quedan bien definidas tanto en su descripcion, como
en los medios o el tiempo de ejecucion. Se considera notable. Se valora con 6 puntos
sobre 8.

Valoracion total de puntos en apartado 4: 6 puntos sobre 8.

5.Gestion y control del contrato: se valoraran en relacion con la gestion el plan de
trabajo, ejecucion y coordinacion (hasta 4 puntos), asi como las propuestas sobre
memorias justificativas de las acciones y su adecuacion a las prescripciones
técnicas, en lo referente al control (hasta 4 puntos).

El licitador presenta un plan de trabajo mensual, en el que se analizara con el equipo
designado la realizacion, seguimiento y ejecucion de la campafia. Del mismo modo
proponen un informe anual de la actividad de las acciones para su control de ejecucion.
Considerando 6ptimo para la ejecucion de la campafa. Se valora con 3 puntos sobre 4.

LLa adecuacion de las memorias técnicas por parte del licitador queda reflejada en un
informe tanto mensual como anual de la actividad ejecutada, considerado bueno para el
control de objetivos de la campafia. Se presentan KPIS basicas y poco descriptivas de
la memoria, las cuales determinaran el ROl de la propia campafia. Se consideran bueno.
Se valora con 2,4 puntos sobre 4.
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Valoracién total de puntos en apartado 5: 5,4 puntos sobre 8.

6.Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones. Se valorara la
capacidad de detalle del analisis de las herramientas que se vayan a utilizar en estas
campanfias, su conocimiento de las mismas, asi como su funcionalidad para la ejecucion
y seguimiento del contrato.

El licitador unicamente presenta el andlisis de este apartado cifiéndose a sus propias
herramientas, haciendo una breve descripcion de éstas, asi como la funcionalidad de
las mismas. Se considera esta definicion como suficiente para el correcto seguimiento
de la campaiia. Se valora con 3 punto sobre 6.

Valoracién total de puntos en apartado 6: 3 punto sobre 6.

Valoracién total de puntos FASE | en LOTE lil para el licitador RYANAIR DAC: 31,3
puntos de 48.
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4. CUADRO RESUMEN DE PUNTUACIONES
Una vez analizados los lotes del 1 al 3, se detalla la puntacién por lote,
apartado y subapartado.

LOTE 1 MERCADO Peninsular Verano (Sevilla, Murcia)
0 puntuacion
Criterios no evaluables mediante formulas G Q bk licitador:
maxima
. B I _VOLOTEA S.L._|
Propues_ta estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo su a.d_ecu__lq_léh'a la 10 ] 9 |
consecucion de objetivos: =
Definicion de objetivos 5 4
Idoneidad de obejtivos 5} 5
Consistencia estratégica en la definicion de acciones online dentro de la campana propuesta. 8 sl
valoraﬁ@ilaldlvermdggidf los soportes propuestos 4 4
~adecuacion con respecto al | ptiblico del mercado y su capac:dad de |rnpacto 4 4
Gonsistencia estratégica en la definicion de : acciones offline dentro de la > de la campania propuesta, 8 7
valorara la diversidad de los sopartes propuestos 4 4
adecuacion con respecto al piblico del mercado y su capacidad de impacto 4 3
Cronograma de actividades de marketing y publicidad para la campaiia, que defina los tiempos de 8 -
activacion y duracién de las acciones diferenciados por trimestres.
Gestién y control del contrato . il = X 8 )
gestion el plan de trabajo, efecucién y coordinaciéon 4 3| l
propuestas sobre memorias justificativas de las acciones y su adecuacion a las prescripciones técnicas 4 4 |
Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones. 6 5
X O e ~ TOTALVALORACION T i e 48 43 il
LOTE 2 MERCADO Peninsular Anual (Valencia, Malaga)
Canlur punuacién puntuacién
Criterios no evaluables mediante formulas A ) licitador
maxima
i RYANAIR
Propuesta estructurada de acciones de marketing y publicidad siguiendo su adecuacién a la 10 6,5 |
Definicion de cb]elivos 5 3,5
Idoneidad de ob__!_truos 5] 3
Consistencia estn a en la definicion de acciones online dentro de la campana propuesta. 8 72
valorara la dlversldad de Ios soportes propuestos 4 3,2
adecuauon con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto R 4 4
NSis estratégica en la deﬁmclon de acciones ofﬂlne dentro de la campana propuesta 8 Chl
valorara la diversidad de los soportes propuestos 4 1.6
adecuacion con respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto 4 1,6
Cronograma de actividades de mnﬂmﬁng y publicidad para la campafia, que defina los tiempos de
8 6
'y duracién de las acciones diferenciados por trimestres.
Ges rcontrol del contrato. i - 1 8 54
gestidn el plan de trabajo, ejecucion y coordinacion 4 3
propuestas sobre memorias justificativas de las acciones y su adecuacion a las prescripciones técnicas 4 2,4
Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones. 6 3
TOTAL VALORACION 48 31,3
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LOTE 3 MERCADO Mercado de interés Alicante

6 | puntuacion
‘Criterios no evaluables mediante formulas g punuacion |licitador
MAXIMa | oYANAIR
Propuesta suuctundn-dn acclones de mhﬂm y publicidad siguiendo su adecuacién ala 10 65
consecucidn de objetivos: : i
Definicion de objetivos 5 1 35
Idoneidad de obejtivos 5 | 3
Consistencia estrategica en'la definicidn de acciones online dentro dela camparia propuesta. 8 7,2
valoraré la diversidad de los soportes propuestos 4 32
adecuacion con respecto aI__pprIco del mercado y su capacidad dei  impacio 4 4
Consistencia estratégica en la definicion de acciones offline dentro de la campaiia propuesta, 8 32
valorara la diversidad de los soportes propuestos 4 1,6
adecuacion con i respecto al publico del mercado y su capacidad de impacto 4 1,6
Cronograma de actividades de marketing y publicidad \para la campana, que defina los tiempos de - é
activacion y duracion de las acciones diferenciados por trimestres. '
Gestion y control del contrato . T = g 5,4
gestion el plan de trabajo, ejecucion y coordinacién 4 3
propuestas sobre memorias justificativas de las acciones y su adecuacién a las prescripeiones técnicas 4 2,4
Herramientas de medicion y seguimientos del impacto de las acciones, 6 3
TOTAL VALORACION A8 313

5. CONCLUSIONES

En relacion con los diferentes cuadros de puntuacion presentados, se informa a la mesa

de contratacion del siguiente resultado de mayor puntuacion.

LOTE 1: VOLOTEA S.L. ha obtenido 43 puntos de los 48 puntos totales.
LOTE 2: RYANAIR DAC ha obtenido 31.3 puntos de los 48 puntos totales.
LOTE 3: RYANAIR DAC ha obtenido 31.3 puntos de los 48 puntos totales.

Para que asi conste y a los efectos oportunos,

Santander, 13 de digiembre de 2022

Fdo. Josqfﬂzar’hag_ Alvarez Gutierrez

@q_actb"f Comercial y Marketing Cantur S.A.
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