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INFORME TECNICO SOBRE LAS PROPUESTAS PRESENTADAS PARA
CONTRATO DE SERVICIOS DE DISENO, PLANIFICACION, EJECUCION,
SEGUIMIENTO Y EVALUACION DEL PLAN DE MEDIOS 2022-23 DE CANTUR
S.A. EN EL AMBITO DE LA COMUNIDAD AUTONOMA DE CANTABRIA

ALCANCE DEL INFORME

El presente informe se centra en realizar la valoracion técnica de las ofertas
recibidas y admitidas en el expediente de contratacion 22.0596.PRO.SE
referente al contrato de servicios objeto de este documento.

Dicha valoraciéon se realiza en base a la adecuaciéon a los criterios no
evaluables mediante formulas establecidos y recogidos en el pliego de
Cldusulas Administrativas Particulares (PCAP). Se puntuan sobre cada una de
las ofertas aquellos criterios presentados en Sobre B necesarios para el
analisis de las propuestas.

Dentro de estos criterios se plantean como base de valoracion la adecuacion
del Plan de Medios presentado y su plan de seguimiento a los objetivos de
CANTUR S.A.; el potencial comunicacional del Plan de Medios en base a las
reputacion de los medios y soportes seleccionados y la diversidad de los
mismos, asi como numero y formato de inserciones: el planteamiento, nivel
de detalle y exposicidon del Plan de Medios y su estructura, asi como la
propuesta del sistema de seguimiento, medicion y evaluacién, entre otros.

EMPRESAS ADMITIDAS EN LA MESA DE CONTRATACION

PRISMA PART OF MIG

LA HORMIGA COMUNICACION S.L

NEXO PUBLICIDAD NUEVAS ESTRATEGIAS ORIGINALES S.L

C&C PUBLICIDAD S.A.
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DESCRIPCION

PUNTUACION

Fase 1: Criterios no evaluables mediante formulas (Sobre B)

49 puntos

1a

Adecuacion del Plan de medios y su plan seguimiento a los objetivos
de CANTUR S.A.

e Se valorara la adecuacion del contenido a las caracteristicas
del mercado interior turistico de Cantabria y a la
comunicacion de los atributos y productos turisticos de
Cantabria y de CANTUR S.A, definidos en el Briefing para el
Plan de Medios de CANTUR 2022-23, asi como distribucién
temporal con especial atencion a la desestacionalizaciony a
momentos puntuales (ejem productos de
temporada/campaianieve) /novedades/ eventos especiales.

5 puntos

1.b

Inserciones publicitarias tanto en medios offline como online asi
como reputaciéon de los medios utilizados y la idoneidad de las
campafas presentadas. Evaluando el nimero, formato y tamarfio de
las inserciones y la reputacion de los medios y soportes
seleccionados. (hasta 30 puntos)

¢ Potencial comunicacional del Plan de Medios propuesto. Se
valorard la reputacion de los medios y soportes
seleccionados y sus audiencias (hasta 15 puntos)

o Diversidad de medios seleccionados con respecto al publico
objetivo y numero de inserciones, caracteristicas de
formatos publicitarios y tamafios propuestos (hasta 15
puntos)

30 puntos

1.c

Propuesta de estructura para el andlisis de! proyecto y definicion de
objetivos: Planteamiento completo, coherente y nivel de detalle a
alcanzar para el analisis del proyecto. Se valorara la claridad en la
descripcion del plan del proyecto y objetivos

6 puntos

1d

Propuesta del sistema de seguimiento, medicién y evaluacion de los
resultados.

e Se valorara la adecuacion y sencillez de las herramientas,
fuentes de datos, sistemas de control y seguimiento
planteados. (hasta 4 puntos)

o Detalle ejecucion presupuestaria, impacto y seguimiento de
objetivos marcados. (hasta 4 puntos)

8 puntos
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VALORACION TECNICA

Una de las propuestas presentadas, la correspondiente a PRISMA PART OF
MIG no puede ser valorada por no cumplir los requisitos establecidos en los
pliegos.

1. PRISMA PART OF MIG

La propuesta presentada por PRISMA PART OF MIG incluye informacién
correspondiente para el calculo de criterios objetivos en la fase 2 (criterios
evaluables mediante férmulas). Segun los requisitos establecidos en el PCAD,
dichos datos no deben aparecer en el sobre B, ya que se trata de
documentacién requerida en sobre C.

Estos vienen descritos en paginas 30 y 31:
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Especificacion sobre este punto en pagina 9 del PCAP, correspondiente a la
licitaciéon

i’__?- Se excluird del procedimiento a aquellos licitadores que Incluyan en los sobres documentacién
mpondhnhafuu posteriores, debldo a que imposibilitan la valoracién previa de cada una de las fases
.{jﬂmd&hmhlolwm 146 de la LCSP. Por allo, se advierte axpresaments que todos los datos
‘Qnupondlunu a los criterlos evaluables mediante férmulas matemdticas Unicamente deberdn mostrarse
a\gﬁoluthCynodolnrin aparecer en ningdn caso en el sobre B o an of sobre A.

2. LA HORMIGA COMUNICACION S.L

Analizada la propuesta técnica presentada por el licitador, se procede a la
valoracion de cada uno de los apartados

Apartado 1.a

Adecuacion del Plan de medios y su plan seguimiento a los objetivos de
CANTUR S.A. Se valorara la adecuaciéon del contenido a las caracteristicas

C/ Albert Einstein, n® 4 |Tel.: 942 3| 89 50139011 Santander (Cantabria) { www.cantur.com | www.turismodecantabria.com



CANTUR, S.A. (Sociedad Unipersonal) Reg. Mercantll Cantabria, Tomo 534, Folio 48, Seccién 8, Hoja S-5060 « N.I.F. A-39008073

i GOBIERNO : ANO JUBILAR Cantabria

e
LEBANIEGO ) 7 S
CANTABRIA . anos de autonomia
GONSEJERIA DE INDUSTRIA, TURISMO, \ 2023' 2024 Infl nita

INNOVACION, TRANSPORTE Y COMERCIO

Cenilu

SOCIEDAD REGIONAL CANTABRA
DE PROMOCION TURISTICA, 5.A.

del mercado interior turistico de Cantabria y a la comunicacion de los
atributos y productos turisticos de Cantabria y de CANTUR S.A, definidos en
el Briefing para el Plan de Medios de CANTUR 2022-23, asi como distribucion
temporal con especial atencion a la desestacionalizacion y a momentos
puntuales (ej. campaina de nieve) /novedades/ eventos especiales. Hasta 5
puntos

Valoracién 1.a

La propuesta presentada por La Hormiga Comunicacion S.L integra la
totalidad de los productos tractores de la oferta turistica y los recursos
propios de CANTUR S.A. recogidos en el Briefing para el Plan de Medios
2022/23 (que sirve como documento base) teniendo en cuenta todas las
tipologias de mercados (internacionales, nacionales y regional). El licitador
no diferencia o se centra en aquellos productos que son mas apropiados para
el mercado interior de Cantabria. Ofrece un planteamiento generalizado de
todas las marcas/productos a incluir en la campafia regional sin tener en
cuenta, por ejemplo, que marcas como el turismo de cruceros no es un nicho
vélido para promocionar en una campana dirigida a los cantabros. En cuanto
a la distribucion temporal, se presentan contradicciones en la exposicion de
los periodos, en funcién de la descripcidn presentada por una parte y del
optico, por otra.

e Se valora este apartado con 2,5 puntos de 5

Apartado 1b.

Publicaciones e inserciones publicitarias y de contenido tanto en medios
offline como en online asi como reputacion de los medios utilizados y la
idoneidad de las campafas presentadas. Evaluando el formato y tamafo de
las inserciones y reputacion de los medios seleccionados. (hasta 30 puntos)

Valoracién 1b

Potencial comunicacional del Plan de Medios propuesto. Se valorara la
reputacion de los medios y soportes seleccionados y sus audiencias (hasta 15
puntos)

La propuesta presenta un desarrollo de campafia online con impacto en redes
sociales y campanfas display +skin, si bien no incluye medios de comunicacion
online con fuerte penetracién tanto en audiencias como por prestigio y su
aportacién como soporte para ayudar a generar imagen de marca e impacto.
En cuanto a la campafa offline, no se especifica el reparto de cuias de radio,
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segun soporte utilizado, englobando las mismas por grupos y no sefialando
cadena concreta y numero de cufias a insertar en cada cadena. Asimismo, el
planteamiento en reparto de inversién y medios en papel a utilizar no es claro
y concluyente.

e Se valora este apartado con 7 puntos de 15

Diversidad de medios seleccionados con respecto al publico objetivo y
caracteristicas de formatos propuestos (hasta 15 puntos)

El disefio de campafia y planificacion de acciones en relacion al nimero de
medios existentes en la comunidad auténoma es limitado y no ofrece
diversidad. Si se tiene en cuenta ambas tipologias de soportes (online y
offline) pero no se proponen cabeceras con mayores registros de audiencias
oficiales que lleguen al mayor nimero posible de publico en algunas tipologias
de medios y soportes. La propuesta presenta una opcidon de publicidad en
soportes exteriores y urbanos 6ptima. En conjunto, se considera escasa la
propuesta en cuanto a medios que ofrezcan mas visibilidad, actien de
prescriptores de marca y permitan conseguir mayor rentabilidad gracias a su
reputacion. La eleccion de los formatos en las acciones en cuanto a visibilidad,
llamada de atencién y tamafo si se considera buena.

e Se valora este apartado con 7,5 puntos de 15

e Puntuacion total apartado 1b: 14’5 puntos de 30

Apartado 1c.

Propuesta de estructura para el analisis del proyecto y definicion de objetivos:
Planteamiento completo, coherente y nivel de detalle a alcanzar para el
analisis del proyecto. Se valorara la claridad en la descripcidon del plan del
proyecto y objetivos

Valoracion 1.c

El estudio previo de situacién de medios y consumo y target al que dirigirse,
segun preferencias por edades y habitos, asi como las consideraciones a tener
en cuenta a la hora de estructurar la campafia es completo y esta bien
definido en cuanto a objetivos. La propuesta, no queda clara, sin embargo,
en otros aspectos como el desarrollo temporal al presentarse dos
cronogramas no coincidentes.
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e Se valora este apartado con 3,5 puntos sobre 6

1.d Propuesta del sistema de seguimiento, medicion y evaluacidon de los
resultados (hasta 8 puntos)

Valoracion 1.d

Se valorara la adecuacion y sencillez de las herramientas, fuentes de datos,
sistemas de control y seguimiento planteados. (hasta 4 puntos)

El licitador ofrece una exposicidn y descripcion muy clara sobre las
herramientas a utilizar para el seguimiento de la campafia, tanto en lo que
se refiere a estudio de campafas como medicién y gestion de resultados.
Asimismo, la diversidad de sistemas y herramientas es satisfactoria.

e Se valora este apartado con 3,5 puntos sobre 4

Detalle ejecucion presupuestaria, impacto y seguimiento de objetivos
marcados (hasta 4 puntos)

La propuesta define claramente los objetivos marcados, argumentando la
eleccién de los soportes propuestos en base al estudio previo del target y
acciones adecuadas a cada segmento de edad. Ofrece un seguimiento
efectivo de las acciones propuestas con una planificacion de trabajo eficaz en
cuanto a tiempos y forma, con capacidad de reaccion rapida y busqueda de
soluciones y rectificaciones en caso de ser necesaria.

e Se valora este apartado con 3,5 puntos de 4

e Puntuacidn total apartado 1d: 7 puntos de 8

3. NEXO PUBLICIDAD

Analizada la propuesta técnica presentada por el licitador, se procede a la
valoracion de cada uno de los apartados
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Apartado 1.a

Adecuacion del Plan de medios y su plan seguimiento a los objetivos de
CANTUR S.A. Se valorara la adecuacion del contenido a las caracteristicas
del mercado interior turistico de Cantabria y a la comunicacién de los
atributos y productos turisticos de Cantabria y de CANTUR S.A, definidos en
el Briefing para el Plan de Medios de CANTUR 2022-23, asi como distribucién
temporal con especial atencion a la desestacionalizaciébn y a momentos
puntuales (ej. campafa de nieve) /novedades/ eventos especiales. Hasta 5
puntos

Valoracion 1.a

La propuesta presentada se adapta en alto grado a las necesidades
planteadas en el Briefing para el Plan de Medios 2022-23 y centra las
campafas propuestas teniendo en cuenta que el target objeto de éstas es el
del mercado interior, enfocando las mismas al consumo local de medios y
soportes empleados por el publico cantabro. Define claramente las marcas y
productos turisticos a promocionar en sus diferentes categorias y asocia las
mismas a la temporalidad adecuada, teniendo en cuenta, por ejemplo,
momentos puntuales del afio en cuanto a necesidades como campafa de
nieve o campafia de montafa centradas en las instalaciones de CANTUR que
funcionan en determinadas épocas del afio. Asimismo, la programacién de las
acciones propuestas tiene en cuenta el objetivo de desestacionalizar y la
especial incidencia de accién dirigidas a incentivar el movimiento de viajeros
interiores en fines de semana y puentes. Todo ello facilitado con 6pticos que
ilustran tanto la distribucién temporal por productos genéricos y la inversion
destinada a cada uno como la establecida para los productos/recursos propios
de CANTUR S.A.. La presentacion ofrece, asimismo, una definiciébn de
objetivos adaptados al plan del proyecto en consonancia con lo establecido
en el briefing.

e Se valora ese apartado con 4,5 puntos de 5.

Apartado 1b.

Publicaciones e inserciones publicitarias y de contenido tanto en medios
offline como en online asi como reputacion de los medios utilizados y la
idoneidad de las campaiias presentadas. Evaluando el formato y tamafio de
las inserciones y reputacidon de los medios seleccionados. (hasta 30 puntos)
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Valoracion 1b

Potencial comunicacional del Plan de Medios propuesto. Se valorard la
reputacién de los medios y soportes seleccionados y sus audiencias (hasta 15
puntos)

El mix de medios online y offline planteado en la propuesta abarca los perfiles
demograficos establecidos como publico objetivo en funcién del uso que cada
perfil hace de una u otra tipologia de medios de comunicacién y/o soportes.
El potencial comunicacional llega, de esta forma, a un amplio espectro de
poblacién con posibilidades de hacer turismo en la comunidad. En este
sentido, se propone un buen nimero de medios online y offline con prestigio
y audiencias auditadas que, ademads, permiten posicionar las campafas en
todo el territorio regional y llegar a todos los publicos. El prestigio de buena
parte de los medios permite, igualmente, la visibilidad de las marcas y
productos a promocionar y la credibilidad de estos medios contribuye a
generar confianza en el producto y fijar mds la atencién. Se completa el
potencial comunicacional con una propuesta de publicidad exterior que
abarca, nuevamente, una gran parte de la geografia regional y muy éptima
en base a su reconocimiento como soporte con gran capacidad de penetracién
y recuerdo.

e Se valora este apartado con 12,5 puntos de 15

Diversidad de medios seleccionados con respecto al publico objetivo y
caracteristicas de formatos propuestos (hasta 15 puntos)

El disefo de campafa en relaciéon a los medios existentes en la comunidad
auténoma incluye una amplia diversidad de los mismos, teniendo en cuenta
tanto la inversién online como offline y las diferentes modalidades (Prensa
revistas, radio, publicidad exterior, digitales y televisidon). Igualmente, los
formatos y la programacion establecida garantizan la visibilidad de las
campafas y se adapta a formatos habituales a cuyo consumo estd
acostumbrado el publico objetivo. La seleccién de medios permite adaptar las
campanfas a las piezas adecuadas en funcién del soporte. La propuesta tiene
alcance en una amplia franja geografica y poblacional.

e Se valora este apartado con 13 puntos de 15

e Puntuacion total apartado 1b: 25,5 puntos de 30
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Apartado 1c.

Propuesta de estructura para el analisis del proyecto y definicién de objetivos:
Planteamiento completo, coherente y nivel de detalle a alcanzar para el
analisis del proyecto. Se valorara la claridad en la descripcion del plan del
proyecto y objetivos (hasta 6 puntos)

Valoracion 1c

El licitador presenta un documento muy bien estructurado y detallado,
caracterizado por la claridad de la exposicion. La propuesta define muy bien
los objetivos, asi como la justificaciéon de los medios elegidos y acciones
propuestas en funcidon de planificaciéon de las campafias y su distribucién
atendiendo a las preferencias del publico objetivo. Igualmente, el bastante
exhaustivo detalle de datos de audiencias y penetracion de cada uno de los
medios y soportes, asi como caracteristicas de los mismos facilita
notablemente la comprension de la propuesta a la hora de toma de
decisiones. A destacar la esquematizacion por apartados y la aportacién de
graficos, opticos y cronogramas que ayudan a visibilizar de forma répida una
vision global de la campafia. Destaca, asimismo, la exposicién de los
procedimientos a emplear en la ejecucién del plan.

e Se valora este apartado con 5,5 puntos de 6

Apartado 1.d

Propuesta del sistema de seguimiento, medicién y evaluacién de los
resultados (hasta 8 puntos)

Valoracion 1d

Se valorara la adecuacion y sencillez de las herramientas, fuentes de datos,
sistemas de control y seguimiento planteados. (hasta 4 puntos)

El licitador propone un sistema de seguimiento continuo que permitird
conocer el impacto en un plazo corto de tiempo. El conjunto de herramientas
de medicién para el caso de los medios online responde a las exigencias
requeridas y garantiza el conocimiento de los resultados a través de la
utilizacién de herramientas oficiales, con lectura clara, y de otras como el
CRM Hubspot que facilita compartir mediciones e impactos con CANTUR.
Asimismo, es destacable el hecho de que la propuesta presente un destacado
numero de medios de prestigio, cuyas audiencias y mediciones son recogidas
por fuentes y sistemas de medicién oficiales, lo que ofrece garantias a la hora
de evaluar impactos o efectividad de las campafias y creacién de marca.
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e Se valora este apartado con 3,5 puntos sobre 4

Detalle ejecucion presupuestaria, impacto y seguimiento de objetivos
marcados (hasta 4 puntos)

Los objetivos del plan propuesto estan claramente definidos, asi como el
sistema de seguimiento, temporalidad de presentacion de informes y detalle
de datos incluidos en éstos. El detalle de ejecucién presupuestaria
segmentada por apartados y éstos a su vez por medios y porcentaje de
inversiones también estd claramente recogido en cada dmbito, asi como la
distribucion temporal y las acciones a ejecutar en cada soporte o medio
propuesto. La presentacion de 6pticos y claridad de exposicidon facilita la
comprension de los detalles de forma éptima. Asimismo, el sistema de
desarrollo del plan y planificacién del mismo, garantiza la continuidad en el
tiempo y la intensificacion de acciones en momentos determinados, en
funcién de la flexibilidad que ofrece la diversificacién de medios.

e Se valora este apartado con 4 puntos sobre 4

e Puntuacion total apartado 1b: 7,5 de 8

4.- C&C PUBLICIDAD

Analizada la propuesta técnica presentada por el licitador, se procede a la
valoracién de cada uno de los apartados

Apartado 1.a

Adecuacion del Plan de medios y su plan seguimiento a los objetivos de
CANTUR S.A. Se valorara la adecuacién del contenido a las caracteristicas
del mercado interior turistico de Cantabria y a la comunicacién de los
atributos y productos turisticos de Cantabria y de CANTUR S.A, definidos en
el Briefing para el Plan de Medios de CANTUR 2022-23, asi como distribucién
temporal con especial atencion a la desestacionalizacibn y a momentos

puntuales (ej. campafia de nieve) /novedades/ eventos especiales. Hasta 5
puntos

Valoracion 1.a

La propuesta presentada tiene en cuenta las particularidades del mercado
interior de Cantabria y la adaptacién de los productos descritos en el Briefinfg
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para el Plan de Medios 2022-23 a cada grupo del target objetivo. La
temporalidad de lanzamiento de campafias se adapta a los objetivos de
CANTUR S.A. al combinar la continuidad en el tiempo como aliada de las
prescripcién e imagen con la necesidad de momentos de mayor presion
publicitaria en funcién de necesidades o momentos especiales tales como
campafia de nieve o puentes y fines de semana. La propuesta se adapta,
asimismo, al objetivo de crear posicionamiento y recuerdo, teniendo en
cuenta la afinidad del publico objetivo a cada tipo de soporte o medio, segln
franjas de edad e impacto de cada uno. La planificacién de las campafias
centradas en los productos/ instalaciones propios de CANTUR S.A y productos
genéricos de Cantabria estd bien definida.

e Se valora este apartado con 4,5 puntos de 5

Apartado 1b.

Publicaciones e inserciones publicitarias y de contenido tanto en medios
offline como en online asi como reputacién de los medios utilizados y la
idoneidad de las campafias presentadas. Evaluando el formato y tamafio de
las inserciones y reputacion de los medios seleccionados. (hasta 30 puntos)

Valoracion 1b

Potencial comunicacional del Plan de Medios propuesto. Se valorara la
reputacién de los medios y soportes seleccionados y sus audiencias (hasta 15
puntos)

La combinacién de medios propuestos online y offline ofrece una amplia
cobertura del mercado objetivo. El planteamiento de estrategia ofrece,
igualmente, la adecuada complementariedad para al mayor nimero de
publicos y segmentos del mercado interior cdntabro. La seleccién de medios
y soportes responde a las necesidades y objetivos de posicionamiento y
penetracion de las campafias a realizar, teniendo en cuenta tanto las
audiencias de los mismos, llegando con ello a un buen porcentaje de
poblacién, como la reputacién y capacidad de prescripcién de una buena
parte de ellos. La propuesta de publicidad exterior se centra en tres puntos
geograficos de la comunidad.

e Se valora este apartado con 12,5 puntos de 15
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Diversidad de medios seleccionados con respecto al publico objetivo y
caracteristicas de formatos propuestos (hasta 15 puntos)

La propuesta incluye una amplia seleccién de medios y soportes, en las
diferentes modalidades que permite desarrollar una estrategia de campafias
de forma transversal, segun franjas, edades y afinidades. Incluye, asimismo,
compra programatica y acciones especiales en display y youtube. Los
formatos elegidos segln soporte permiten una buena visibilidad de las
campafias y presencia motivacional y de fijacién en el recuerdo. En la
campafa de exterior se proponen vallas y mupis.

e Se valora este apartado con 13 puntos de 15

e Puntuacion total apartado 1b: 25,5 puntos de 30

Apartado 1c.

Propuesta de estructura para el analisis del proyecto y definicion de objetivos:
Planteamiento completo, coherente y nivel de detalle a alcanzar para el
analisis del proyecto. Se valorara la claridad en la descripcion del plan del
proyecto y objetivos (hasta 6 puntos)

Valoracion 1c

El licitador presenta una propuesta clara en cuanto a la estrategia de
contenidos diferenciada por cada segmento de poblacién y objetivos a
alcanzar, argumentando la misma en base a criterios de conocimiento,
consideracion y decisién asociados a cobertura, frecuencia y afinidad para
llegar a cada segmento de forma distinta y en base a las preferencias de cada
tipo de publico. Asimismo, presenta un Oéptico temporal bien definido y
también la diferenciacion de acciones en cada tipologia de medio/soporte.
Acompafia la misma con una estimacién de resultados en cuanto a
cuantificacién de cobertura de mercado.

e Se valora este apartado con 4,5 puntos de 6
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Apartado 1.d

Propuesta del sistema de seguimiento, medicién y evaluacion de los
resultados (hasta 8 puntos)

Valoracion 1d

Se valorara la adecuacion y sencillez de las herramientas, fuentes de datos,
sistemas de control y seguimiento planteados. (hasta 4 puntos)

El trabajo de seguimiento propuesto por el licitador atiende a criterios de
continuidad e inmediatez, lo cual permite un buen conocimiento y en tiempo
de resultados y posibilidad de reaccién y rectificacién si asi se requiere. El
conjunto de herramientas y fuentes de medicién responde en buena medida
a lo exigido e integra herramientas propicias para la funcién, asi como
soportes y fuentes de audiencia oficiales que facilitan el seguimiento y la
cuantia de resultados en cobertura y en efectividad, segun el caso.

e Se valora este apartado con 3,5 puntos de 4

Detalle ejecucién presupuestaria, impacto y seguimiento de objetivos
marcados (hasta 4 puntos)

La propuesta presenta una exposicion de ejecucidon genérica sobre las
funciones de agencia y el equipo encargado. Se especifican los formatos y
acciones a realizar en medios seleccionados de forma clara, si bien no se
profundiza en detalle de ejecuciéon presupuestaria por cada tipologia. El
método de seguimiento de resultados y planteamiento de trabajo y
presentacion de informes es apropiado y coherente. No se especifica detalle
de ejecucidn en inversidn porcentual por tipologias/soportes.

e Se valora este apartado con 3,5 puntos de 4

e Puntuacion total apartado 1d: 7 puntos de 8
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CUADRO PUNTUACIONES

LICITADORES Apartado 1a | Apartado 1b | Apartado 1c | Apartado 1d TOTAL
PRISMA (Part of No se
MIG) valora

LA HORMIGA
COMUNICACION 2,5 14,5 3,5 7 27,5
S.L.
NEXO
PUBLICIDAD.
NUEVAS 4,5 25,5 5,5 7,5 43
ESTRATEGIAS
ORIGINALES S.L.
C&C
PUBLICIDAD 4,5 25,5 4,5 7 41,5
S.A.

CONCLUSIONES

Realizada la evaluacidon técnica y en vista a las propuestas valoradas, se
informa a la mesa de contratacién que la oferta presentada por NEXO
PUBLICIDAD NUEVAS ESTRATEGIAS ORIGINALES. S.L, obtiene la mayor
puntuacion con 43 puntos, seguida de la propuesta de C&C PUBLICIDAD
S.A. (41,5 puntos) y de la de LA HORMIGA COMUNICACION S.L, (27,5
puntos). Esta Ultima no consigue la puntuacién minima de 30 puntos para
pasar a la fase 2

Fdo. Alexia Gomez Pelayo

Directora de Prensa y Comunicacidon de CANTUR S.A.
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