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INFORME DE VALORACION SOBRE LAS PROPUESTAS ACEPTADAS PARA EL
CONTRATO DE SERVICIOS DE SERVICIOS AGENCIA DE COMUNICACION PARA
LA EJECUCION, ADAPTACION, MODIFICACION Y CREACION DE
CREATIVIDADES PARA EL PERIODO 2021-22

ALCANCE DEL INFORME

El presente informe se limita a realizar la valoracion técnica de las ofertas recibidas y
admitidas en el presente expediente de contratacién, analizando el contenido del
Sobre B de cada propuesta

La mesa de contratacion acordd, en sesion celebrada el dia 05 de NOVIEMBRE de
2.021, encargar al Director Comercial y Marketing de Cantur sa la elaboracion del
informe de valoracion de las ofertas contenidas en el Sobre B presentadas por los
licitadores, GOOD NEWS y C&C PUBLICIDAD. Con posterioridad se informa por parte
del area juridica que tras subsanacion se incluye en el expediente a la empresa MILA
BRANDERS S.L. dicha documentacién tras sesidn celebrada el 26 de NOVIEMBRE de
2021se entrega para su valoracion.

Las empresas objeto de esta valoracion técnica son las siguientes:

EMPRESAS ADMITIDAS:
MILA BRANDERS, SL

C&C PUBLICIDAD
GOOD NEWS

A la vista del encargo realizado, se procede, a continuacion, a realizar el informe
solicitado, para su tratamiento en la mesa de contratacién, a los efectos oportunos.

CRITERIOS DE VALORACION DE LOS APARTADOS DEL PROPIO INFORME
TECNICO.

De acuerdo con lo establecido en el PCAP y de los propios pliegos técnicos son los
siguientes
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8. DESCRIPCION

PUNTUACION

Fase

1: Criterios no evaluables mediante foarmulas SCBRE 1

49 puntos

1.a

Contenido: se valorard el hilo conductor de |a story telling que se
presente y que deberan adecuarse al plan de marketing 2020-21,
(9 puntos) y la originalidad de 1a propuesta {hasta 8 puntos).

17 puntos

1b

Equipo de trabajo: se valorara ef curriculum vitae de las personas
que conforman el eguipo, en aguello gue supere el minimo
establecido para Iz solvencia técnica, dando mayor puntuacion a
los licitadores que presenten personal con formacién en las dltimas
tecnologias (hasta 7 puntos).

7 puntos

Herramientas de gestidn: se valorard el tipo de herramienia de
gestion, la adecuacion al farmato 1a utiidad de esta y licencias de
cesion.

10 puntos

1.d

Numero de formatos y piezas presentadas: se valorard aquello que
se presente adicionalmente a los minimos requeridos.

10 puntos

Disefio de [a presentacién: se valorard el soporte en el que se
realice la oferta su argumentacidn y explicacidn de las artes finales
(hasta 5 puntos),

5 puntos

Fase

2: Criterios evaluables mediante formulas SOBRE 2

51 puntos

2.a

Precio ofertado, entendiéndose que quedaran excluidas de
licitacion las ofertas que resulten superiores a 30.000€ VA no
incluido; corresponderan 21 puntos a fa baja méaxima ofertada, y 0
(cero} puntos a aquellas ofertas que sean iguales a 30.000€ IVA no
incluido, intercalandose linealmente el resto de las oferdas entre
ambos valores, segln la siguwiente férmula:

21 * (30.000 - Oferta) / {30.000€ - Oferta min) = puntuacitn
obtenida

21 puntos

2.b

Nomero de horas/persona dedicadas al proyecto por encima del
minimo establecido en el PPTP (250 horas). El licitador debera
ofertar tramos de 10 horas adicionales, por cada 10 horas de mas
ofertadas se otorgaran 6 puntos, hasta un maximo de 400 horas.
Se oforgardn cero puntos en este apartado al licitador que oferte
250 horas y 30 puntos al licitador que oferte 400 horas o mas.

30 puntos

TOTAL

100 puntos

Se recomienda que para pasar a la fase dos (criterios evaluables mediante formulas)
de valoracion se exija a los licitadores una puntacién minima de 25 puntos.
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MILA BRANDERS S, L

La propuesta presentada por el licitador viene a través de folios grapados y sin orden.
En el analisis de la propia oferta, se aprecia la guionizacién de un apartado
denomiriado TV CANTABRIA hace alusién a diferentes escenas de posibles videos y
piezas spot, de igual forma presenta cufias de radio, si bien NO se presenta porfolio de
archivos fotograficos. Informando a la mesa de contratacion de la falta de este
contenido y no pudiendo valorar el resto de esta.

MINI-SITIO WEB DE CAMPANA

B i e s i o sy A e ET

DESARROLLO GRAFICO

Punto 4 del PPT, alcance de los trabajos apartado C (contenido minimo)
¢) Contenido minimo
La oferta que se presente deberd contener como Mimimo:

« £ piezas de video de 20 segundos maximo, con una stondeling de 1as instalaciones de CANTUR
y glaim de Cantabria. Con entrega det materiat en bruto si se soiicita

» 1 pieza de video recopilatoria de 1.5 minutos. Con entrega del material en bruto si se solicita

« Paquete de horas hombre con dedicacién al proyecio, se debera consignar en Ia oferta técnica el
minimo establecido, es decir, 260 horas. Las horas adicionates ofertadas al proyacto deberdn
consignarse en el anexo | del pliego de cliusulas administrativas particuares, que s& incluira en
el sobre C.

« Porolic con un minimo de 60 archivos fotograficos de alta resclucién para posteriores
adaptaciones a diferentes medios y formatos. Aceptados por fa empresa Cantur §.4, 1a
ubicacion de tas imAgenes se consensuara con el licitador tras ia firma del contrata.

«  Grabatidn de & cufias radicfénicas con posibilidad de adaptacion.
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C&C PUBLICIDAD

El licitador presenta en su oferta una propuesta de servicios y creatividades en las
versiones video, fotografia y audio. El formato de la oferta es A3 y a través de cédigos
QR remite el contenido minimo del PPT.

1.a
Contenido: se valorara el hilo conductor de la story telling que se
presente y que deberan adecuarse al plan de marketing 2020-21, 17 puntos
(9 puntos) y la originalidad de la propuesta (hasta 8 puntos).

Basandose en la propuesta recibida, el licitador propone un hilo conductor a través del
vuelo de un aguila, siendo este el elemento principal en los videos. De igual forma el
documento presenta tematicas diferentes, naturaleza, urbano, instalaciones
gestionadas por Cantur. El enfoque de la propuesta se centra en el disfrute de las
experiencias del destino y de hacer al cliente una vision diferente de los atractivos.
Estando estos productos reflejados en plan de marketing 20-21.

Analizando la propuesta de originalidad, la oferta presentada se muestra a través de
la vison del vuelo de un 4guila, donde recorre los diferente espacios del territorio
cantabro, haciendo mas énfasis en espacios naturales, como reclamo del espectador.

Este apartado se valora con 5 puntos en el ambito storytelling y adecuacion al plan de
marketing 20-21 y 6 puntos en el ambito de originalidad.

Total 11 puntos sobre 17 puntos

1.b 7 puntos
Equipo de trabajo: se valorara el curriculum vitae de las personas
que conforman el equipo, en aquello que supere el minimo
establecido para la solvencia técnica, dando mayor puntuacién a los
licitadores que presenten personal con formacién en las Ultimas
tecnologias (hasta 7 puntos).

La oferta presentada detalla los cv de las personas que van a conformar los servicios,
asi como una detallada formacién de cada uno de los perfiles solicitados en el PPT. La
propuesta presenta ademas de los perfiles solicitados en los criterios de solvencia, 1
Ingeniero en telecomunicaciones, coordinador de gestién con mas de 15 afios de
exper?enc?a, 1 Grado superior en disefio de artes graficas con mas de 3 afios de
experiencia.

Este apartado se valora con 4,5 puntos de 7 puntos
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1.c 10 puntos

Herramientas de gestién: se valorara el tipo de herramienta de
gestion, la adecuacion al formato la utilidad de esta y licencias de
cesion.

El licitador propone a traves de la oferta, dos herramientas de uso, una en direccion de
repositorio y aglutinador de los diferentes documentos creados | FRAME, donde se
podra recoger todas las artes finales, clasificarlo y gestionarlo. En una segunda
herramienta (MONDAY), el licitador propone una herramienta de gestion diaria donde
las ordenes de pedidos queden reflejados asi como la situacién o modificacion, esta
propuesta también propone la gestion de tiempos hora hombre, para su control y
administracion. la

Este apartado se valora con 8 puntos de 10 puntos

1d] 10 puntos

Numero de formatos y piezas presentadas: se valorara aquello que
se presente adicionalmente a los minimos requeridos.

Basandonos en la propuesta que se presenta, la misma propone una serie de formatos
adicionales a los contenidos minimos enfocados a marketing online y enfocados al
marketing offline. 3 piezas en rrss formato 1:1 adaptado a Instagram, 2 piezas en
formato impresién grafica, 6 piezas impresion grafica exterior.20 piezas graficas
publicitarias digitales.

Este apartado se valora con 7 puntos de 10 puntos

1.e 5 puntos
Disefio de la presentacion: se valorara el soporte en el que se realice
la oferta su argumentacion y explicacion de las artes finales (hasta 5
puntos),

El licitador presenta una presentacion a traves de codigos qr para acceder a los
contenidos ofertados, describe de forma argumentada y clara sus artes finales y los
objetivos que quiere conseguir con ello. Enfoca la argumentacion al contenido
smartphone y plataformas para conseguir un crosselling de producto. Se establece un
cronograma coherente de las acciones a conseguir.

Este apartado se valora con 3,5 puntos de 5 puntos

Total 34 puntos de 49 puntos
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GOOD NEWS

La oferta analizada basandose segun los PPT la propuesta NO se presenta el
contenido minimo solicitado en el punto C de los PPT.

¢} Contenido ménimo
La oferta que se presente debera contener como minima:

* 5piezas de video de 20 segundes maximo, con una slorylelling de Ias instalaciones de CANTUR
¥ ¢laim de Cantabria. Con enfrega det material en bruin si se solicita

» 1 pieza de video recopilatoria de 1.5 minutos. Con entrega del material en bruto si se solicita.

= Paquete de horas hombre con dedicacin al proyecto, se debera consignar en |3 oferta técnica el
minimo establecido, es decir, 250 horas. Las horas adicionales ofertadas al proyecto deberan
consignarse en el anexo 1 del pliego de clausutas administralivas particufares, que se incluird en
el schre C.

+ Porfolio con un minime de 60 archivos fotograficos de alla resolucidn para posteriores
adaplaciones a diferentes medios y formatos. Aceptados por ia empresa Cantur S.A. La
ubicacion de las imagenes se consensuara con el licitador tras 12 firma def contrato.

«  Grabacion de § cufias radiofénicas con posibilidad de adaptasion.

El Unico documento que se anexa como contenido minimo es una breve descripcién
de lo solicitado y objeto del contrato. Para lo cual se presenta la pagina de la oferta
técnica del licitador.

CANTUR
MA METAR | TS
FORMATOS Y PIEZAS
DONTENIDD MINIMO
Tal yeome 36 aspeeificn an af pliegs do Crreclipticnas Heeein s, 1o dobe~ PIEZAS DE ViDEO

KOO RIYSArGT cormo bute s siguioriey inotoristes

pE 20 secunDos
Sichas phazos doberén da sor adaptablon 3 formatos feh mei y farntas
qoneraing Comg hemas mpacado er bos apgraloe antalisros, fodos astas
sontonidas bard 4n un ealiis culeade, sen warsdey, que NoQa qua o PIEZA DE ViDEO
pottice sdartiique o manialn v CUe nomagerics toda ls LAMPGHET r

pe 1'5 MinuTOS

CUNAS RADIOFONICAS CON
POSIBILIDAD DE ADAPTAGION

ARCHIVOS FOTOGRAFICOS DE ALTA RESOLUCION
EN UN PORTFOLIO PARA POSTERIORES ADAPTA-
CIONES A DIFERENTES MEDIOS

39

lF’or consiguiente, se informa a la mesa de contratacion el no poder valorar la oferta del
icitador.
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CONCLUSIONES

Por todo ello, respecto a la ADECUACION DE LA PROPUESTA TECNICA
PRESENTADA POR LOS LICITADORES VALORADOS A LOS OBJETIVOS DEL
CONTRATO.

Se informa a la mesa de contratacion que el licitador

e MILA BRANDERS SL: NO se valora la propuesta técnica ya que la misma
carece de informacion solicitada en pliegos técnicos.

e C&C PUBLICIDAD: puntuacion 34 puntos sobre 49 puntos

e GOOD NEWS: NO se valora la propuesta técnica ya que la misma carece de
informacidn solicitada en pliegos

dﬁ)se Ramon Alvarez Gutierrez
~Director comercial y marketing
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