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SOCIEDAD REGIONAL CANTABRA
DE PROMOCION TURISTICA, S.A.

EXPEDIENTE DE CONTRATACION, PROCEDIMIENTO ABIERTO, TRAMITACION ORDINARIA, DEL
CONTRATO DE SERVICIOS DE ELABORACION DEL PLAN DE MEDIOS Y LA EJECUCION DE LA
CAMPANA DE PROMOCION TURISTICA DE CANTABRIA, ANO 2019.

CORRECCION DE ERRORES AL PLIEGO DE CONDICIONES PARTICULARES

En fecha 02 de agosto de 2019 se ha recibido a través de la plataforma de contratacién del
sector publico una cuestién planteada por la empresa C&C Publicidad, relativa a lo establecido
en la cldusula O del Pliego de condiciones particulares. A la vista de la citada cuestion se ha
detectado un error material en el Pliego de Clausulas Particulares (en adelante PCP), del
contrato de referencia, por lo que en virtud del articulo 109.2 de la ley 39/2015, de 1 de
octubre, del procedimiento Administrativo Comin de las Administraciones Publicas, se
procede a su rectificacién, modificdindose concretamente lo indicado en la clausula O. relativo
a la Fase 2 criterios evaluables mediante férmulas (sobre C).

En el PCP Clausula O. (pag. 11.) en donde dice:
0. CRITERIOS DE ADJUDICACION.

Las ofertas se evaluaran segin la puntuacion resultante de la aplicacion de los

siguientes criterios:

DESCRIPCION PUNTUACION
Fase 1: Criterios no evaluables mediante formulas (Sobre B) 70 puntos
1.a | Adecuacién del Plan de medios y su Plan de seguimiento a los 10 puntos

objetivos del Plan de Marketing del Sector Turistico para 2019: se
valorara la adecuacién del contenido y de la comunicacion de los
atributos y productos turisticos de Cantabria a las caracteristicas
del mercado turistico de Cantabria.

1.b | Distribucién temporal de las acciones dentro del afio 2019 10 puntos
siguiendo criterios del plan de Marketing del sector turistico de
Cantabria para 2019, valorando especialmente aquelia distribucion
que fomente la des estacionalizacion.

1.c | Adecuacion y definicion de acciones sobre los productos 10 puntos
estratégicos en relacion con el Plan de Marketing.
1.e | Publicaciones e inserciones publicitarias y de contenido tanto en 20 puntos

medios offline como en online asi como reputacién de los medios
utilizados, se valoraran, el formato (hasta 10 puntos de los cuales
hasta 4 puntos off line y hasta 6 puntos on line), la reputacion de
los medios utilizados (hasta 10 puntos de los cuales hasta 4 puntos
off line y hasta 6 puntos on line)
Medicién y repercusion de las audiciones e impactos asi como la
optimizacion de los mismos tanto en acciones offline como online.
1.f | (ROI: retorno de la inversién ) (Hasta 10 puntos). 20 puntos
Capacidad de cobertura, publicos a los que se dirige asi como
registros de medicion (hasta 10 puntos)
Fase 2: Criterios evaluables mediante formulas (Sobre C) 30puntos
2.a | Precio ofertado, entendiéndose que quedaran excluidas de 10 puntos
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;ﬂ‘:::*:f;i‘.ﬁ‘,,‘]#&;éﬁ:‘::‘s:‘“C ‘las ofertas que resulten superiores a 49.586,78€ IVA
"T'INCLUIDO ; corresponderan 10 puntos a la baja maxima ofertada,

y 0 (cero) puntos a aquellas ofertas que sean igual a 49.586,78€

IVA incluido, intercalandose linealmente el resto de ofertas entre

ambos valores, segun la siguiente formula:

10 * (49.586,78 - Oferta)/( 49.586,78 - Oferta min.) = puntuacion

obtenida

2.b | Publicaciones e inserciones publicitarias y de contenido tanto en 20 puntos
medios offine como en online. N° INSERSCCIONES N°
IMPRESIONES

¢ Medios on line (hasta 15 puntos)
15*(1-Imin)/(IMax-Imin)=puntuacion obtenida
1=NUmero de impresiones ofertado por el licitador
Imin=6 millones de impresiones
Imax=Mayor numero de impresiones ofertado por un
licitador
Puntuacién minima en este apartado es O puntos y se
obtendra por una oferta de 6 milones o menos
impresiones.

e Medios off line de alcance nacional (hasta 5 puntos)
5*(1-Imin)/(IMax-Imin)=puntuacion obtenida
I=NUmero de inserciones ofertado por el licitador
Imin=20 inserciones
Imax=Mayor nUmero de inserciones ofertado por un
licitador
Puntuacion minima en este apartado es 0 puntos y se
obtendra por una oferta de 60 o menos inserciones.

TOTAL 100 puntos

Los criterios evaluables de manera automatica son los criterios 2.a y 2.b, que suponen
una ponderacion de 30 puntos.

Los criterios evaluables dependiendo de un juicio de valor son los criterios 1.a a 1.f, que
suponen una ponderacion de 70 puntos.

Para pasar a la fase dos (criterios evaluables mediante férmulas) de valoracion los

licitadores deberan obtener una puntaciéon minima de 35 puntos, se excluiran del

procedimiento los licitadores que no alcancen dicha puntuacion.

Debe decir:

Las ofertas se evaluardn segun la puntuacion resultante de la aplicacion de los

siguientes criterios:

DESCRIPCION PUNTUACION
Fase 1: Criterios no evaluables mediante formulas (Sobre B) 70 puntos
1.a | Adecuacién del Plan de medios y su Plan de seguimiento a los 10 puntos

objetivos del Plan de Marketing del Sector Turistico para 2019: se
valorara la adecuacion del contenido y de la comunicacién de los
atributos y productos turisticos de Cantabria a las caracteristicas
del mercado turistico de Cantabria.
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Gion temporal de las acciones dentro del afio 2019 10 puntos
'siguiendo criterios del plan de Marketing del sector turistico de
Cantabria para 2019, valorando especialmente aquella distribucion
que fomente la des estacionalizacién.

A
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1.c | Adecuacién vy definicibn de acciones sobre los productos 10 puntos
estratégicos en relacién con el Plan de Marketing.
1.e | Publicaciones e inserciones publicitarias y de contenido tanto en 20 puntos

medios offline como en online asi como reputacién de los medios
utilizados, se valoraran, el formato (hasta 10 puntos de los cuales
hasta 4 puntos off line y hasta 6 puntos on line), la reputacién de
los medios utilizados (hasta 10 puntos de los cuales hasta 4 puntos
off line y hasta 6 puntos on line)
Medicion y repercusion de las audiciones e impactos asi como la
optimizacién de los mismos tanto en acciones offline como online.
1.f | (ROI: retorno de la inversién ) (Hasta 10 puntos) . 20 puntos
Capacidad de cobertura, publicos a los que se dirige asi como
registros de medicion (hasta 10 puntos)
Fase 2: Criterios evaluables mediante formulas (Sobre C) 30puntos
2.a | Precio ofertado, entendiéndose que quedaran excluidas de 10 puntos
licitacién las ofertas que resulten superiores a 49.586,78€ IVA NO
INCLUIDO; corresponderan 10 puntos a la baja maxima ofertada, y
0 (cero) puntos a aquellas ofertas que sean igual a 49.586,78€ IVA
incluido, intercalandose linealmente el resto de ofertas entre ambos
valores, segun la siguiente férmula:
10 * (49.586,78 - Oferta)/( 49.586,78 - Oferta min.) = puntuacion

obtenida

2.b | Publicaciones e inserciones publicitarias y de contenido tanto en 20 puntos
medios offine como en online. N° INSERSCCIONES N°
IMPRESIONES

e Medios on line (hasta 15 puntos)
15*(I-Imin)/(IMax-Imin)=puntuacién obtenida
I=NUmero de impresiones ofertado por el licitador
Imin=6 millones de impresiones
Imax=Mayor numero de impresiones ofertado por un
licitador
Puntuacion minima en este apartado es 0 puntos y se
obtendra por una oferta de 6 milones o menos
impresiones.

e Medios off line de alcance nacional (hasta 5 puntos)
5*(I-Imin)/(IMax-Imin)=puntuacion obtenida
I=Numero de inserciones ofertado por el licitador
Imin=20 inserciones
Imax=Mayor numero de inserciones ofertado por un
licitador
Puntuacién minima en este apartado es 0 puntos y se
obtendra por una oferta de 60 0 menos inserciones.

TOTAL 100 puntos

Los criterios evaluables de manera automatica son los criterios 2.a y 2.b, que suponen
una ponderacidn de 30 puntos.

Los criterios evaluables dependiendo de un juicio de valor son los criterios 1.a a 1.f, que
suponen una ponderacion de 70 puntos.
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fase dos (criterios evaluables mediante férmulas) de valoracién los

DE PROMOCION T!

icitadores deberan obtener una puntaciéon _minima de 35 puntos, se excluirdn del

procedimiento los licitadores que no alcancen dicha puntuacion.

En Santander, a 2 de Agosto de 2019

LA CONSEJERA DELEGADA DE CANTUR, S.A.

Fdo. Luisa Eva Bartolomé Arciniega
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